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Данный доклад посвящён теме «Особенности вербальных элементов медийного образа
Ильи Куруча». Актуальность определена тем, что в современном информационном про-
странстве вербальные элементы коммуникации являются важной частью формирования
медийного образа. Понимание и грамотное применение знаний в этой области помогут
минимизировать репутационные риски и предотвратить ошибки, которые ведут к появле-
нию нежелательных стереотипов вокруг личности. Успешный медийный образ поможет
не только повысить лояльность аудитории, но и выделиться среди большого количества
конкурентов в эпоху развитых социальных сетей и интернета.

Блогер и комик Илья Куруч демонстрирует уникальный подход к созданию своего
медийного образа. Его популярность и узнаваемость во многом обусловлены специфи-
кой вербального контента, который он производит. Медийный образ комика построен на
намеренном обильном использовании речевых оборотов, средств художественной вырази-
тельности, нестандартных синтаксических конструкций, сленга и других возможностей
языка. Уникальный стиль общения органично дополняет визуальную составляющую, де-
лая образ блогера живым и естественным. Это позволяет не только выделиться на фоне
конкурентов, но и остаться на одной волне с аудиторией. В рамках исследования будет
проведён анализ речи Ильи Куруча в различных медийных форматах (интервью, пуб-
личные выступления, контент в социальных сетях). Будут выявлены характерные черты
его лексического запаса, синтаксических конструкций и стилистических приёмов. Особое
внимание будет уделено тому, как эти вербальные элементы способствуют формированию
узнаваемого имиджа и позитивного общественного мнения.

Тема медийного образа является достаточно обширной и даже само понятие не име-
ет единой трактовки, поэтому многие исследователи, например, Протасова М. Д. в своей
работе «Медиаобраз: теоретические аспекты изучения понятия» и Ковач О. А. в ста-
тье «Принципы конструирования медиаобраза государства», подчёркивают недостаточ-
ную изученность данной темы. Большинство исследователей, как и Галинская Т.Н. в своей
статье к журналу Вестник ОГУ, разделяют узкое и широкое значение данного термина.
Белоусова Ю. В. в статье «Медийный образ как средство коммуникации» рассматривает
данный феномен через социальные нормы, маски для общения с Другим (самопрезента-
цию), художественный и «сакральный» образы. Смирных А. В. изучает и анализирует все
факторы, влияющие на формирование медиаобраза.
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