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Актуальность исследования
Современный книжный рынок функционирует в условиях глубокой цифровой транс-

формации, в которой социальные сети становятся не только каналом распространения
информации, но и пространством формирования читательских практик и культурных
трендов. Особенно заметную роль играет платформа Тик Ток, где феномен «БукТок»
превратился в самостоятельный медиасегмент, способный оказывать прямое влияние на
продажи книг и популярность авторов. При этом российский сегмент «БукТок», несмотря
на

развитие и рост аудитории, остается недостаточно осмысленным, что создает разрыв
между практикой цифрового продвижения и теоретическим пониманием его механизмов
и эффективности.

Проблема и пути ее решения
Ключевая проблема заключается в отсутствии систематизированного анализа специ-

фики формата «БукТок» как инструмента продвижения, а также в недостаточном понима-
нии того, какие механики контента обеспечивают устойчивую вовлеченность аудитории и
коммерческий результат. Для решения данной проблемы в работе предлагается комплекс-
ный подход, включающий теоретический анализ феномена, контент анализ российского
сегмента «БукТок», изучение практических кейсов продвижения и сравнительную оценку
эффективности цифровых и традиционных инструментов книжного маркетинга.

План конспект работы
В первой главе формируется теоретическая база исследования. «БукТок» рассматри-

вается как новая форма книжной коммуникации в цифровой среде, анализируются его
структурные характеристики, механики распространения контента и особенности продви-
жения. Отдельное внимание уделяется специфике вовлечения аудитории, формированию
эмоционального отклика и трансформации роли читателя из пассивного потребителя в
активного участника коммуникации.

Вторая глава посвящена российской практике использования «БукТок» в книжном
маркетинге. Рассматриваются особенности становления и развития данного формата в
России, анализируются успешные кейсы продвижения современных российских авторов.
Делается вывод о том, что российский сегмент находится на стадии формирования устой-
чивых стратегий и требует адаптации международного опыта к локальным условиям.

Третья глава носит аналитический характер и направлена на оценку эффективно-
сти «БукТок» как инструмента продвижения. Проводится сравнительный анализ данного
формата с традиционными методами книжного маркетинга, выявляются количественные
и качественные показатели результативности, а также формулируются перспективы даль-
нейшего развития «БукТок» в российском книжном рынке. В заключении подтверждается
гипотеза о том, что «БукТок» обладает высоким потенциалом как инструмент цифровой
коммуникации при условии стратегического и системного использования.
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