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Туристический брендинг всё активнее осмысляется как инструмент публичной дипломатии и «мягкой силы» — способности государства формировать свой позитивный имидж через привлекательность, а не принуждение. Для Аргентины этот механизм приобретает выраженное геополитическое измерение: страна является одним из семи государств с территориальными претензиями в Антарктике и ведёт непрекращающийся дипломатический спор за Мальвинские острова. В этом контексте Патагония в официальных туристических кампаниях занимает принципиальное место не только как регион дикой природа, но и как коридор символического суверенитета, связывающий материковую Аргентину с Южной Атлантикой и Антарктидой. Настоящая работа ставит целью проанализировать, каким образом официальный туристический дискурс конструирует образ Патагонии как «ворот в Антарктику» и какую роль этот нарратив играет в более широкой стратегии «мягкой силы» страны.
Теоретико-методологическая база формируется на пересечении концепции «мягкой силы» Дж. Най [11], теории репрезентации С. Холла [5] и критического дискурс-анализа Н. Фэркло [4]. Взятые вместе, эти рамки позволяют рассматривать туристические кампании как дискурсивные практики, в которых образы пространства не отражают, а активно производят политические смыслы. Концепция «воображаемого Патагонии» дополняет анализ, вскрывая, как регион превращается в символический ресурс глобальной политики [10].
Эмпирическая база включает материалы INPROTUR, кампании программы Marca País, Plan de Marketing Turístico de Tierra del Fuego, Antártida e Islas del Atlántico Sur 2024–2025 [6], Plan de Acciones INPROTUR 2023 [7] и официальные дипломатические документы МИД Аргентины [1].
Структура аргументации выстраивается вокруг трёх взаимосвязанных тезисов. Первый касается конструирования пространственного континуума «Патагония — Огненная Земля — Антарктика». Ушуайя последовательно маркируется в официальных материалах как «самый южный город мира» и «ворота в Антарктику», а Plan de Marketing 2024–2025 прямо предусматривает развитие коммерческих авиарейсов в Антарктиду из Аргентины и формирование туристических коридоров в зоне канала Бигль [6].
Второй тезис рассматривает туристический дискурс как инструмент «мягкой силы» в антарктической политике. В академической литературе зафиксирована устойчивая тенденция: государства с интересами в регионе используют «мягкую силу» — через туризм, науку и культурное присутствие — для поддержания влияния в условиях Договора об Антарктике [8; 3]. Поток туристов через Ушуайю легитимирует аргентинское присутствие в антарктическом пространстве и формирует у международной аудитории устойчивую ассоциацию между страной и «белым континентом». Это особенно значимо в условиях конкуренции с Чили, претендующей на аналогичную роль через Пунта-Аренас [12].
Третий тезис связывает «антарктический» нарратив с мальвинским вопросом через риторику «южной идентичности» и территориальной непрерывности. В литературе давно зафиксирована взаимосвязь аргентинских претензий на Мальвины и антарктической политики в рамках единого стратегического пространства Южной Атлантики [2; 9]. Туристические кампании, апеллирующие к образу fin del mundo и «крайнего юга», косвенно воспроизводят эту риторику: Патагония предстаёт не периферией, а «сердцем» аргентинского Юга, из которого органически вырастают и суверенные претензии на Мальвины, и антарктический сектор.
Предлагаемый подход позволяет выявить, каким образом «нейтральный» туристический брендинг функционирует как дискурсивная практика суверенизации, легитимирующая геополитические претензии Аргентины через формирование её международного образа.
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