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Цифровизация медиасреды, охватившая все этапы производства и распространения
контента, меняет представление о редактировании. Традиционный текст нередко усту-
пает место многокомпонентной структуре, включающей гиперссылки, мультимедийные
составляющие, интерактивные блоки [2]. Задача редактора – обеспечить целостность и
смысловую связность элементов в условиях тяготения аудитории к фрагментарному вос-
приятию информации.

Еще один вызов – распространение недостоверных сведений. Показательным приме-
ром масштаба проблемы служит исследование китайской платформы WeChat. За период
2023–2025 годов было выявлено 300 случаев распространения дезинформации, причем
более 30% из них касались здравоохранения [3]. Исследование демонстрирует, что недо-
стоверная информация встречается в материалах, непосредственно влияющих на качество
жизни людей. В этом контексте особую роль приобретает фактчекинг [1]. Если ранее во-
прос об ответственности за фактологическую основу текста оставался дискуссионным, то
сегодня умение проверять информацию входит в число основных требований к кандида-
там, претендующим на должность редактора.

Набор профессиональных компетенций специалиста, отвечающих за улучшение каче-
ства материала на этапе его подготовки к выходу, расширяется: помимо обязанностей,
которые предполагают правка-вычитка, правка-сокращение, правка-обработка, правка-
переделка, ему все чаще приходится выполнять маркетинговые и управленческие задачи
[1]. Способствует этому развитие медиапроектов в социальных сетях. Блогеры, приглаша-
ющие для работы с контентом специалистов, зачастую делают ставку на полифункцио-
нальность.

На расширение функций влияет и технологический прогресс. Современный редактор
должен уметь работать с графикой, знать программы компьютерной верстки и макетиро-
вания, владеть навыками корректного использования искусственного интеллекта [1].

Интеграция в редакционные процессы новых инструментов, с одной стороны, освобож-
дает от рутинных операций, с другой – заставляет столкнуться с этическими вызовами.
Например, встает вопрос о том, может ли искусственный интеллект участвовать в созда-
нии и последующей обработке текста, или его следует воспринимать лишь как альтерна-
тивную возможность для поиска и систематизации данных.

Алгоритмы машинного обучения (TF-IDF, LDA) уже применяются для выявления слу-
хов в социальных медиа [3], что порождает новые вопросы: насколько можно доверять
автоматической классификации, кто несет ответственность за ошибки алгоритма. Стан-
дарты пока отсутствуют – издательства вынуждены вырабатывать собственные подходы
к использованию искусственного интеллекта [4].

Теоретический анализ показывает, что цифровизация не отменяет традиционных ре-
дакторских навыков, а существенно усложняет профессиональный профиль. Редактор
будущего – это гибридный специалист, способный работать с текстом как со сложным
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мультимедийным комплексом. Профессия качественно меняется, теоретическое осмысле-
ние этих изменений остается одной из актуальных задач современной науки о редактиро-
вании.
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