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Современный агропромышленный комплекс в Российской Федерации – это активно

развивающаяся отрасль экономики страны [2, с.79]. Кроме того, конкурентоспособность и
конкурентная стратегия продолжают быть предметами современных исследований. Гео-
графическое указание, как форма коллективной интеллектуальной собственности, связы-
вает качественные характеристики продукта с конкретной территорией. Эта связь может
быть обусловлена природными факторами (климат, почва, специфическая микрофлора)
и/или человеческим фактором (традиционные технологии, местные знания и навыки) [1].
С экономической точки зрения, ГУ является общественным региональным брендом, кото-
рый аккумулирует репутацию территории и транслирует её на конкретный продукт. Это
отличает ГУ от товарного знака: право на использование ГУ имеют все производители на
данной территории, которые соблюдают установленные регламенты производства [3].

Регистрация ГУ предоставляет его правообладателям исключительное право на ис-
пользование данного обозначения и правовую защиту от несанкционированного исполь-
зования, включая такие практики, как:

1. прямая фальсификация (использование ГУ для продукции, не произведённой на
указанной территории).

2. имитация (использование схожих обозначений, вводящих потребителя в заблужде-
ние).

3. неправомерные ссылки на географическую принадлежность.
Таким образом, правовая защита создаёт барьеры для входа недобросовестных конку-

рентов, что является важным элементом обеспечения устойчивых конкурентных преиму-
ществ перерабатывающих предприятий АПК [4].

Внедрение ГУ в качестве инновационного инструмента оказывает мультипликативный
эффект на различные компоненты конкурентоспособности. Исследуя маркетинговые пре-
имущества и формирование уникального торгового предложения (УТП), нужно отметить,
что в условиях конкуренции производителей небольшим и средним перерабатывающим
предприятиям АПК сложно конкурировать с крупными федеральными игроками, обла-
дающими значительными маркетинговыми бюджетами.

Например, «Мордовская водка», зарегистрированная в качестве ГУ в системе Роспа-
тента под №388, ассоциируется у потребителей с продуктом, произведённым по тради-
ционной технологии в Республике Мордовия (Российская Федерация), что выделяет его
на фоне многочисленных алкогольных продукций-аналогов без определённой географи-
ческой принадлежности.
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ГУ является инновационным инструментом формирования деловой репутации пред-
приятия как ответственного производителя, чтящего традиции и гарантирующего каче-
ство, что говорит об укреплении доверия бренда. Это укрепляет доверие не только со
стороны конечных потребителей, но и со стороны ритейлеров, партнёров и инвесторов.
Участие в системе ГУ сигнализирует о высоком уровне корпоративной культуры и долго-
срочной ориентации предприятия АПК.

Для успешного использования ГУ перерабатывающее предприятие АПК должно рас-
сматривать его не как разовую маркетинговую акцию, а как инновационный стратегиче-
ский актив, интегрированный во все бизнес-процессы. Предлагаемая стратегия интеграции
географического указания в стратегию развития перерабатывающего предприятия АПК
может включать в себя несколько этапов (рисунок).

Рисунок – Стратегия интеграции географического указания в стратегию развития пе-
рерабатывающего предприятия АПК

Таким образом, успешная интеграция географического указания в стратегию развития
перерабатывающего предприятия АПК требует не только технической и производствен-
ной адаптации, но и тесного сотрудничества между производителями, а также стратеги-
ческих усилий по построению и защите бренда. Географическое указание, как форма кол-
лективной интеллектуальной собственности для индивидуализации товаров, способствует
формированию уникального торгового предложения, позволяет обосновать премиальную
цену, усиливает лояльность потребителей и обеспечивает правовую защиту от недобросо-
вестной конкуренции.
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Рис. : Рисунок – Стратегия интеграции географического указания в стратегию развития
перерабатывающего предприятия АПК
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