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Университет сегодня – это сложная многоаспектная система, отвечающая социокультурным, образовательным и экономическим вызовам эпохи. Современный университет является площадкой для взаимодействия различных социальных групп, формирует общественные связи, демонстрируя глобальные и региональные тренды. Основная единица коммуникации в образовательном сообществе вуза – университетский дискурс, представляющий собой форму языкового существования современного университета, которая связана с презентацией вуза на рынке образовательных услуг [1:6]. 
В современном мире цифровизации и глобализации медиапространство выступает ключевым инструментом формирования имиджа университета. Медиапространство может изучаться в разных контекстах: социальном, коммуникативном и геополитическом [2:155]. В ходе нашего исследования, выполненного в рамках теории медиадискурса и PR, медиапространство будем рассматривать с социальной и коммуникативной точек зрения. 
Понятия медиа и медиаобраза фигурируют в работах многих ученых (И.М. Кривоносов, Л. Ливроу, Э. Тоффлер). Под медиаобразом понимается совокупность представлений о вузе, формирующихся в сознании аудитории в медиапространстве. Благодаря эффективному созданию медиаобраза университет активно привлекает обучающихся, укрепляет партнерские связи и повышает собственную конкурентоспособность, так как выступает в роли «бизнес-компании», у которой для продвижения своих услуг есть бренд [3]. 
Имидж университетов зависит не только от лидирующих позиций в образовании, но и эффективного взаимодействия с аудиторией, использования современных каналов коммуникации и технологий продвижения [4]. На сегодняшний день выявлены общие принципы, характерные для мировых университетов: открытость, качественное образование, индивидуальный подход (H. Sataøen); описаны основные принципы оценки качества сайта университета: дизайн, навигация, интерактивность, видимость и контент (А.Н. Гуреева); разработана теория моделей PR: модель паблисити, информативная модель, двусторонняя асимметричная модель, двусторонняя симметричная модель (Дж. Груинг). Однако не предложены тенденции, демонстрирующие позиционирование современного университета в медиапространстве. 
Цель исследования – выявление лексем-репрезентант ключевых тенденций позиционирования университета в медиапространстве. В качестве материала использованы заголовки новостных статей (2025 г.) главной страницы сайта Тюменского государственного университета (ТюмГУ) и Евразийского национального университета имени Л.Н. Гумилева (ЕНУ) (2460 словоформ). Евразийский национальный университет является одним из международных партнеров ТюмГУ в Казахстане. Согласно рейтингу университетов России, ТюмГУ занимает 34 место из 385, ЕНУ находится на 3 месте из 108 в рейтинге университетов Казахстана (https://edurank.org/). Новостные ленты данных университетов представляют динамичный и структурированный ресурс, позволяющий вузу демонстрировать актуальную деятельность, а исследователям – эффективно наблюдать за формированием его медиаобраза.
Всего за 2025 год в новостной ленте ТюмГУ было опубликовано 55/75 новостных постов (январь/февраль). Данные новости в среднем состоят из 7-8 словоформ в заголовке. Новостная лента ЕНУ состоит из 67/75 новостных постов (январь/февраль) (в среднем 10 словоформ в заголовке).
В заголовках новостных постов, посвященных различным международным конференциям, совместным проектам с организациями, мероприятиям с приглашенными гостями и программам студенческого обмена фигурируют лексемы и коллокации международный, партнерство, партнерский, сотрудничество, меморандум, обмен, зарубежный, открытый университет, глобальный, мобильность, делегация, по привлечению. Семантика лексем указывает на то, что университеты позиционируют себя как участники международного образовательного пространства. Лексемы и словосочетания научные разработки, о науке, инновации, научные исследования, разработки, шаг в науку, прорыв, семинар-тренинг, патентные исследования, интеллектуальная собственность, научно-инновационная деятельность подчеркивают активную работу сотрудников и обучающихся ТюмГУ/ЕНУ не только в рамках научной деятельности. Вузы становятся центрами проведения научных исследований, проводят лекции, связанные с продвижением науки, и поощряют участие в инновационных разработках. Лексемы и синтагмы нейробиологические открытия, природовдохновленный, биотехнология, зеленые практики, нанотехнологии, углеродный след, зеленая повестка, инжиниринг, природоподобный, экоподкаст, за экологию направлены на номинацию приоритетных направлений университетов, разработку инновационных технологий на принципах экологии; природовдохновленный инжиниринг становится одним из стратегических направлений ТюмГУ. 
Лексемы онлайн, цифровая трансформация, интерактивные лекции, инженерия, стартап, новый проект, дистанционный, IT, инновационный центр, платформа, передовые технологии, электроника демонстрируют развитие цифровизации и фокусировку на использовании новейших технологий и разработок в образовательной/научной деятельности университета. Лексемы промышленность, совместный проект, карьерные возможности, тренинг, нефтегазовый, бизнес-проект, устойчивость компании, предприятия, практический опыт, встречи в институтах, современные индустрии, подготовка инженеров говорят о взаимодействии вузов с организациями и реальным сектором нефтегазовой промышленности для практической подготовки обучающихся и реализации совместных проектов.
[bookmark: _GoBack]Таким образом, мы выявили следующие ключевые тенденции позиционирования ТюмГУ и ЕНУ в медиапространстве: международный диалог, научная деятельность, природовдохновленный инжиниринг, технологический суверенитет и цифровизация, интеграция с промышленностью. Тенденции позволяют продемонстрировать медиаобраз двух университетов в эпоху цифровизации и глобализации. Университеты сегодня активно развивают международное сотрудничество, стремятся стать лидерами в разработке IT-технологий и инженерии, работают над интеграцией с промышленностью и бизнесом, делают акцент на динамичном использовании современных технологий, отвечающих вызовам настоящего времени.
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