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Глобализация и гомогенизация — ключевые явления современного социального развития. Исследования показывают, что глобализация не только усиливает тенденцию к гомогенизации за счет глобального потока технологий, капитала и культуры, но также провоцирует местное сопротивление и стимулирует инновации. В данной работе рассматриваются движущие факторы гомогенизации, её сложная связь с глобализацией и её неоднозначное влияние на социальное развитие.
Являясь наиболее значимой движущей силой социальных изменений в 21 веке, глобализация коренным образом изменяет облик человеческого общества благодаря трансграничному обмену технологиями, капиталом и культурой. Однако этот процесс также сопровождается феноменом «гомогенизации» культурных, экономических и социальных структур, то есть конвергентным развитием местных особенностей, заменяемых стандартизированными моделями. Томас Фридман в книге «Плоский мир» писал, что глобализация «выровняла» мир в результате технологической революции, привела к «унификации культурного ландшафта» [6, с.237, 371–373]. 
Благодаря экономической интеграции и технологической стандартизации транснациональные компании, такие как Starbucks и McDonald's, продвигают унифицированные продукты и услуги в разных странах мира с помощью стандартизированного производства и глобальных цепочек поставок. Экономист Джозеф Стиглиц отметил, что, хотя эта модель повышает эффективность, она сужает жизненное пространство местных предприятий и формирует «монопольную гомогенизацию рынка» [5, с.89–112, 218–220].
Западная культура распространяется по всему миру через СМИ и культуру потребления. Технологические возможности и информация сближаются, а популярность Интернета и социальных сетей ускоряет глобальное распространение культурных образцов. Например, алгоритмический механизм TikTok породил аналогичные проявления глобальных молодежных трендов, ослабив уникальность региональной культуры.
Гомогенизация оказывает двойственный эффект. С одной стороны, она способствует повышению эффективности, удобству и экономической интеграции. Глобализация привела к снижению цен на сырьевые товары и повышению благосостояния потребителей. Например, многонациональные бренды популяризировали электронные товары благодаря крупномасштабному производству. Культурная интеграция и межкультурные контакты способствовали формированию общих ценностей, таких как охрана окружающей среды и права человека, и заложили основу для международного сотрудничества. С другой стороны, гомогенизация создает угрозу разнообразию и равенству. С упадком культуры традиционные ремесла и местные языки подвергаются маргинализации. Антрополог Рут Бенедикт в книге «Модели культуры» отмечала, что гомогенизация культур может привести к утрате разнообразия и уникальности [2, с.253]. Психолингвист Виорика Мариан также предположила, что из-за иммиграции, глобализации и культурной гомогенизации темпы исчезновения языков ускоряются. Прежде чем найти решение этой проблемы, важно сохранить как можно больше языков, что поможет обеспечить разнообразие способов мышления [3, с.89, 135].
Из-за политических факторов 48 международных брендов ушли с российского рынка после 2022 г. После ухода McDonald's и других транснациональных компаний, работающих в сфере общественного питания и одежды, это освободило огромное пространство для развития новых местных российских брендов, которые стали более популярными. В 2025 году появились сообщения о массовом возвращении западных брендов на российский рынок. Однако российский политолог Евгений Михайлов в интервью RT отметил, что на прежних условиях западные бренды не смогут вернуться в Россию, а некоторые отрасли и вовсе были заняты местными российскими производителями [4]. 
Столкнувшись с противостоянием гомогенизации и местной экономики и культуры, можно предложить следующее решение: перейти от конфронтации к симбиозу. Например, защищать культурное разнообразие и поддерживать культурную уникальность с помощью таких мер, как закон о защите нематериального культурного наследия или субсидии для поддержки местных брендов. Кроме того, необходимо, чтобы международные компании осуществляли локализацию своей продукции на местных рынках в соответствии с принятыми культурными нормами и местными потребностями. Например, Starbucks запустил в Китае чайную серию, которая не только сохраняет идею бренда, но и включает в себя местные культурные элементы. Образование также расширяет возможности, продвигает мультикультурное обучение и повышает осведомленность общественности о культурных особенностях, которые важно сохранять.
Итак, глобализация и гомогенизация — это две стороны одного процесса. Хотя гомогенизация обеспечивает эффективность и удобство, нельзя игнорировать ее негативное влияние на культурное разнообразие и социальную справедливость. Будущее развитие должно быть направлено на достижение баланса между «глобальной интеграцией» и «местными инновациями». Как сказал социолог Зигмунт Бауман: «Мобильная современность требует от нас открытости и приверженности нашим корням» [1, с.59]. Таким образом, устойчивое развитие в эпоху глобализации возможно только через баланс диверсификации и симбиоза.
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