Блогеры – новый сегмент мировой экономики
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В последние годы, благодаря развитию интернет-технологий, стремительно развивается новый сегмент мировой экономики: блогерство. Инфлюенс-маркетинг оказывает всё большее влияние на развитие не только национального хозяйства, но и на мировую экономику в целом.
Прежде всего, давайте посмотрим на преимущества нового сегмента для экономики страны. Новая модель продаж, прямые трансляции товара, существенно стимулировали желание потребителей совершать покупки.  Значительному повышению спроса на товар способоствует привлечение к процессу продажи блогеров. Например, в Китае масштабы инфлюенс-рынка превысили один триллион юаней и стали отдельным видом онлайн торговли. Губные помады, рекламируемые известной китайской блогершей Ли Цзяци в прямом эфире, раскупаются в течение нескольких минут. Пободная бизнес-модель приносит огромную прибыль самой сетевой знаменитости, а также брендам и платформам электронной коммерции.
Инфлюенс-маркетинг также способствует быстрому развитию смежных отраслей. С появлением платформ для создания коротких видеороликов и прямых трансляций появились такие профессии, как: создатели контента, видеоредакторы и операторы прямых трансляции, - что даёт больше возможностей для трудоустройства. В то же время блогерство способствует развитию основных отраслей экономики таких как транспорт и финансовые услуги (электронные платежи). 
Блогерство оказывает знгачительное влияние на развитие мировой экономики. Например, очень популярны сейчас корейские и японские бьюти-блогеры, а российский блогер таджикского происхождения Дина Саева (настоящее имя Мадина Басаева) известная своими песнями и смешными видео имеет 11 миллионов подписчиков в TikTok и сотрудничает со многими местными рекламодателями и даже с мировыми брендами. 
Нельзя не отметить, что блогерство также способствует обмену и интеграции мировых культур. Некоторые интернет-знаменитости привлекли внимание поклонников, демонстрируя свои традициии и изделия ручной работы и т. п.
Однако в инфлюенс-маркетинге всё чаще возникают серьёзные проблемы. Например, конкуренция на рынке становится все более жесткой, нередки случаи недобросовестной рекламы, продажи-покупки товаров низкого качества и т. п., ущемляются права и интересы как покупателей, так и продавцов. Для решения подобных вопросов требуются специальные формы контроля, государственное регулирование.  
Таким образом, с уверенностью можно сказать, что блогерство как сегмент современного хозяйства придало новый импульс экономическому развитию не только отдельных стран, но и мировой экономики. Несомненно, то, что благодаря техническому прогрессу и изменениям в потребительском спросе, инфлюенс-маркетинг будет предоставлять своим позьзователям еще больше возможностей  в будущем, поэтому необходимо следить за тенденциями развития в этой области, изучать их, чтобы способствовать здоровому и устойчивому развитию нового сектора экономики и внести больший вклад в прогресс мирового хозяйства.
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