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Цель исследования: проанализировать особенности управления малым и среднем бизнесом в Китае на современном этапе. 
Задачи исследования: собрать статистику по малому и среднему бизнесу, проанализировать статистику, сделать выводы. 
Методы исследования: анализ, методы описания, статистического и контент-анализа.
По мнению Питера Друкера, малые предприятия вносят значительный вклад в достижение фундаментальных целей любой национальной экономики, становясь основой социально-экономического прогресса и основным катализатором экономического развития [1]. Данные ООН подтверждают данный тезис: на малые и средние предприятия приходится 90 % предприятий, до 70 % всех рабочих мест и до 50 % мирового валового внутреннего продукта (GDP), им принадлежат около 20% патентов [2]. 
Малые и средние предприятия Китая составляют подавляющее большинство предприятий страны и играют определяющую роль в экономическом развитии Китая. Согласно статистике, более 90% предприятий в Китае - это малые и средние предприятия. Малый и средний бизнес в Китае обеспечивает около 50 % налоговых поступлений страны, 60 % ВВП и более 75 % рабочих мест в городах. Доля малых и средних предприятий в Китае очень высока и составляет подавляющее большинство от общего числа предприятий. В 2022 году в Китае насчитывалось более 52 миллионов малых и средних предприятий, обеспечивающих 75 % всех рабочих мест. [3]. Китайское правительство активно поддерживает малый и средний бизнес, приняв решение изменить экономику страны таким образом, чтобы малый и средний бизнес уравнялся по правам с крупным. Программа начала действовать с 2002 года, и к 2050 году планируется окончательно ее завершить. Предприниматели не обременены огромным количеством налогов. Также бюрократические пороги уменьшены, чтобы не препятствовать открытию нового бизнеса. Регистрация новых предприятий проводится демократично. Малому и среднему бизнесу предоставляются займы с низкими процентами, а государство выделяет субсидии для погашения полученных займов.
«Национальная комиссия по развитию и реформированию» - это специально созданное подразделение помощи малому и среднему бизнесу. Эта организация тесно сотрудничает с правительством и собирает статистику по предприятиям малого и среднего бизнеса. Не последнее значение имеет «Китайский центр по координации и кооперации бизнеса», который занимается предоставлением комфортных условий для сотрудничества китайских и зарубежных компаний, специализирующихся на поддержке малого бизнеса [4]. Малое и среднее предпринимательство играет значительную роль в развитии страны, являясь двигателем научного прогресса, внедряя множество инноваций и изобретений. Особые условия создаются для развития фирм с технологическим уклоном. Китайское руководство помогает предпринимателям малого бизнеса не только на старте, но также продвигает такие фирмы в процессе их развития. Аналитики подчёркивают большой вклад малых и средних предприятий в экспортную продукцию в Китае, на долю которых приходится около 68% от общего объёма национального экспорта [5].
В то же время малые и средние предприятия также сталкиваются со многими проблемами, включая жесткую рыночную конкуренцию, растущие затраты и финансовые трудности. В отличие от крупных предприятий, малые и средние предприятия не обладают глубоким накоплением капитала и узнаваемостью бренда, поэтому они находятся в невыгодном положении на рынке. По сравнению с крупными предприятиями, малые и средние предприятия являются более рискованными для финансовых учреждений, что также ставит их в невыгодное положение при получении средств.
Чтобы повысить конкурентоспособность, экономическую эффективность и дать возможность предприятию добиться более эффективного развития, необходимо постоянно совершенствовать и внедрять инновации в систему управления. Для малых предприятий с меньшим количеством финансовых и людских ресурсов необходимо использовать ресурсы информационных технологий. Малому и среднему бизнесу следует усилить подготовку руководителей по вопросам использования информационных технологий и усилить применение информационных технологий на предприятии. Внедрение технологии больших данных также позволило предприятиям глубже понять потребителей и проводить многомерный анализ потребителей для достижения сегментации клиентов и точного маркетинга.
Таким образом, малые предприятия должны в полной мере использовать современную науку и технику, быть открытыми для того, чтобы идти в ногу со временем. Использование современных информационных технологий малыми и средними предприятиями будет содействовать их прогрессу и преодолению препятствий на пути развития, поможет достичь конструктивной цели устойчивого развития.
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