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Разнообразие видов и форм медиа, которые все глубже проникают в жизнь каждо-
го человека, рождает еще больший спрос на медипродукцию, формируя определенные
тенденции медиапотребления, изменяя ценности, предпочтения и отношение аудитории к
различным источникам информации.

Для проведения данного исследования было выбрано электронное анкетирование. Ан-
кетирование проводилось с 01.10.2021 до 31.12.2021. Всего участниками исследования ста-
ли 418 человек.

Согласно проведенному нами исследованию, более 50 опрошенных получают новости из
социальных медиа через мобильный телефон. Около 80% опрошенных, которые родились
в 1970-1989 годах, каждый день на социальные медиа тратят не более 2 часов (таблица
1). Им сейчас 30-50 лет, они еще не достигли пенсионного возраста, являются основной
рабочей силой и имеют большую нагрузку на своих рабочих местах, у них нет возможности
тратить много времени на общение через телефоны.

Люди, которые родились в 1960-1970 годах, уже пенсионеры, многие из них раньше не
умели пользоваться смартфонами, но их дети или внуки учатся в университете или рабо-
тают в другом городе, поэтому они научились пользоваться смартфонами и приложениями
социальных сетей, чтобы иметь возможность общаться по видеосвязи. Они обнаружили,
что читать новости и смотреть телепередачи на мобильном телефоне удобнее, чем на тра-
диционном телевизоре.

Что касается выбора телепрограмм на интернет-платформах, по нашим опросам, жен-
щины-зрители предпочитают смотреть развлекательные и образовательные телепрограм-
мы. Это связано с тем, что большинство женщин предпочитают следить за определенными
авторами, и им нравится смотреть все, в чем появляются их любимые авторы. И женщи-
ны, которые уже замужем и имеют детей, больше озабочены образованием своих детей.
В Китае, как правило, именно женщина отвечает за воспитание детей в семье, поэто-
му женщины предпочитают смотреть образовательные программы. Мужчины, по нашим
опросам, предпочитают смотреть спорт и новости. В настоящее время все больше мужчин
смотрят передачи о красоте, одежде (таблица 2). Это связано с тем, что по мере того, как
растет благосостояние китайского общества, мужчины начинают уделять больше внима-
ния своей внешности. Есть и такие мужчины, которые смотрят эти телепрограммы для
того, чтобы купить подарки своим девушкам или женам.

Высокообразованные пользователи чаще используют новые медиа.
По данным нашего опроса, около 40% магистрантов и аспирантов каждый день тратят

время на образовательные сайты более 5 часов. Эти высокообразованные пользователи
мало смотрят телевизор и слушают радио (таблица 3). Около 30% студентов каждый день
тратят на использование новых медиа более 5 часов.

Причина этого в том, что эти высокообразованные пользователи все еще учатся, боль-
шинство живет в общежитиях и не имеет телевизоров. Кроме того, по сравнению с тради-
ционными СМИ, новые медиа позволяют быстрее получать новости, и многие высокообра-
зованные пользователи говорят, что благодаря новым медиа они могут больше получить
информации и при этом тратить меньше времени. Другая причина заключается в том,
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что высокообразованные пользователи больше интересуются чем то новым. У них больше
знаний, более высокий уровень образованности.

В целом тенденции медиапотребления в Китае соответствуют мировым трендам, что
проявляется в растущем сегменте Интернета, а также снижении востребованности тради-
ционных медиаканалов, которые постепенно теряют свои позиции. С определенной долей
уверенности можно прогнозировать дальнейшее развитие основных тенденций медиапо-
требления в современном мире.
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