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Сегодня учреждения культуры сталкиваются с серьезными дилеммами во многих ас-
пектах своего управления. За последние десятилетия появилась новая фигура — арт-ме-
неджер. Представьте, что вы каждый день ходите на работу, чтобы связать артистов с
публикой, видение с реальностью, а деньги с миссией. Это то, что делают менеджеры в
сфере искусства, они играют важную роль в преобразовании умов, жизней и сообществ
посредством творческого самовыражения.

Работа представляет собой анализ творчества художника ТакашиМураками. Как пред-
ставитель корпоративных художественных искусств, он пользуется поддержкой в мире
арт-бизнеса, но подвергается критике со стороны многих людей. В качестве исследова-
тельского инструмента используется теория мира искусства американского социолога Го-
варда Беккера, позволяющая заметить, что создание Мураками и его арт-рынка — это не
рост гения, а результат коллективного сотрудничества. Основываясь на данных о торговле
произведениями искусства за два десятилетия, Мураками создал свой уникальный бренд
ультраплоской теории и отаку. Эти ярлыки, наряду с интернализацией и внешним марке-
тингом, в итоге дали Мураками двойную идентичность в восточном и западном мире. Г-н
Мураками, который проводит ярмарку Geisai с 2002 года и основал Kaikai Kiki в 2006 году,
влил новую кровь в мир искусства, нарушив правила, но соблюдая их. Каждый шаг его
искусства был тщательно продуман, что показывает, что процесс художественной транс-
формации не достигается в одночасье, а постепенно выстраивается и стабилизируется. Все
эти факторы являются актуальными для дальнейшего изучения Арт-менеджмента, как
инструмента продвижения новых явлений современного искусства.
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