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Образу политика, как единице политического восприятия, посвящены работы как за-

рубежных, так и отечественных политических психологов. Многие авторы отмечают, что
необходимо учитывать принципиальные различия между имиджем политика и его обра-
зом в массовом сознании. Так «имидж - это целенаправленно и сознательно конструируе-
мое представление о политическом объекте, в то время как образ формируется спонтанно».

Формирование имиджа политика включает в себя изучение целевой аудитории, состав-
ление психологического портрета политика, определение типа политического лидерства,
выделение сильных и слабых сторон, в результате чего внимание акцентируется на по-
ложительных характеристиках и сглаживании отрицательных. В то же время Е.В. Отц
отмечает, что «. . . политический имидж отличается стереотипностью. Следовательно, он
не должен содержать много характеристик или параметров, быть сложным и многогран-
ным. Он должен быть простым, целостным, доступным, соответствующим сложившимся у
большинства населения позитивным представлениям о лидере». Тогда он будет понятным,
что является важным условием его принятия.

Политический образ обладает гораздо более сложной структурой, т.к. представляет
собой, с одной стороны, отражение реальных характеристик объекта восприятия, Эти
характеристики образа определяются объектными факторами. С другой стороны, образ
является проекцией ожиданий субъекта восприятия. В образе политика отражаются по-
требности и мотивы, знания и представления, мнения, оценки и стереотипы, ожидания,
эмоции, требования массового сознания к партиям. Эти компоненты образа обусловлива-
ются субъектными факторами

При этом необходимо учитывать, что существуют такие факторы восприятия образа,
как СМИ, методы передачи информации, контринформация конкурентов, особенности
мышления объектов имиджевой информации и т. д. Здесь проявляется сущность «двусто-
ронне-коммуникативной природы образа, когда объект воздействия влияет на начальный
продукт». Под воздействием перечисленных факторов образ может восприниматься не
так, как хотелось бы политику и его команде. Это приводит к необходимости контроля
над результатом воздействия для корректировки модели политического имиджа и пото-
ка имиджевой информации от лидера к массам. Другими словами, необходимо изучение
восприятия образа политика электоратом.

В литературе по политической психологии отмечается, что восприятие и оценка изби-
рателями образа политического лидера осуществляется на двух уровнях: рациональном
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(когнитивном, понятийном) и иррациональном (аффективном, эмоциональном, чувствен-
ном). Следовательно исследования политического образа можно разделить на две большие
группы: количественные исследования, рациональных характеристик образа и качествен-
ные исследования, включающие в себя рациональные и иррациональные характеристики
образа.

Важную роль в проведении исследования бессознательных структур восприятия по-
литической коммуникации, в их выявлении и интерпретации, играют такие психологиче-
ские методы, как метод фиксированных ассоциаций, различные проективные методики
(например, проективный тест «Психологический рисунок власти»), структурированное
глубинное интервью, метод неоконченных предложений и ряд других.

Качественные методы дают возможность получить большой объем информации отно-
сительно неосознаваемых респондентами аспектов образа политика. У этих методов есть
несомненное достоинство: они позволяют выявить и проинтерпретировать те слои воспри-
ятия, которые недоступны при использовании традиционных количественных методов.

В свою очередь, понимание глубинных причин выбора электората значительно по-
вышает надежность прогнозов политической ситуации. В таком случае, образ политика,
понимаемый нами как совокупность осознанных и неосознанных впечатлений избирате-
ля, «становится серьезным фактором в формировании и функционировании политической
системы».
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Рис. 1. Факторы, детерминирующие образ власти
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