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Массовая цифровизация и компьютеризация, начавшаяся в конце XX века, коренным
образом изменила жизнь людей. В частности, произошла глобальная трансформация пуб-
личного и приватного. Социальные медиа, появившиеся в последние десятилетия, транс-
формировали повседневные практики современного человека. Их развитие стало симво-
лом того, что каждый голос может быть услышан, а каждое мнение - высказано. Соци-
альные медиа стали многосторонним каналом связи и общения людей, ресурсом сборки и
распространения информации. Можно сказать, что каждый из нас стал более публичным,
чем когда-либо прежде, и более терпимым к распространению информации о приватной
жизни.

Существует несколько точек зрения ученых насчет того, какой же именно сдвиг про-
изошел в приватном и публичном пространстве после их расширения на цифровую среду.
Исследователи сходятся в одном - данные сферы перестают быть независимыми друг от
друга, граница между ними стирается. Прежняя дихотомия публичного и приватного те-
ряет свое значение [5].

По мнению Н.Юргенсон и П. Дж. Рей, приватное и публичное в цифровой среде сильно
взаимосвязаны, при изменении одной из данных сфер вторая также будет с необходимо-
стью меняться [10].

Вторая группа ученых (например, Сальникова Е.В. М. Кастельс, Д. Бойд, Г. Джен-
кинс), отмечает, что, находясь в приватном, по мнению индивида, пространстве, он ариори
будет находиться и в публичном [2,4,7,8,9]. Все процессы, начиная от просмотра социаль-
ных сетей с целью досуга и заканчивая политическими выборами, теперь проходят онлайн,
поэтому все люди, зарегистрированные в Сети, так или иначе становятся приверженцами
культуры соучастия и делятся своими взглядами, мнениями и фотографиями с широкой
публикой. Мы находимся онлайн практически всегда, но тем не менее делаем это из дома
и других уединенных мест.

Третья группа социологов (например, Л. Манович, Э. Гидденс, З. Бауман) считают, что
приватное вторгается в публичное [1,3,6]. В Интернете темой для обсуждения зачастую
становятся не общественные и значимые проблемы, а повседневные действия определен-
ных людей. Приватность еще никогда не имела таких форм, как сейчас. Люди делятся
в социальных медиа абсолютно всем, даже той информацией, которая еще недавно была
неприемлемой для обсуждения.

Важно отметить, что данные точки зрения не противоречат друг другу и являются
параллельно идущими процессами. Так, мы публикуем информацию о себе, стараемся
ее распространить, но не хотим, чтобы она попала на глаза абсолютно всем людям в
цифровом пространстве. В этом состоит «парадокс приватности» виртуального мира.
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