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Предметом изучения в данной курсовой работе будет разбор уникальных механизмов
продвижения бренда производителя энергетических напитков «Ред Булл». Данная ком-
пания занимает лидирующее место на международном рынке благодаря не только своему
основному продукту, напитку, но и благодаря грамотно проводимой пиар кампании, ко-
торая проводится с самого создания организации. Осознав, что целевой аудиторией для
компании являются молодые люди от двадцати до тридцати пяти лет, компания проводит
инвестиции в молодёжные сферы, такие как спорт и киберспорт, создавая собственные
спортивные команды; организовывая экстремальные мероприятия, такие как запуск са-
модельных парапланов «Флюгтаг»[1] и прыжки из стратосферы[2]. Также будет уделе-
но внимание тому, как эта корпорация поддерживает студентов и студенческие сообще-
ства посредством использования своих личных амбассадоров в рядах обычных студентов.
Именно эти инструменты являются уникальными случаями в истории продвижения брен-
дов, так как ещё ни одна другая подобная компания не использует данные инструменты
продвижения, в виду их сложности в организации и затратности. Однако, изучаемая ком-
пания, не только тратит на такие многозатратные проекты как две команды Формулы-1 и
множество других спортивных клубов, но и получает с этого большой приток аудитории
из самых различных сфер, а также зачастую получает с этого чистую прибыль.

Именно для изучения данного феномена успеха данной компании была проведена дан-
ная работа, исследуя все те инструменты пиара, которые никто другой не использует.

[1] Нем. «Flugtag» - Лётный день
[2] Ориг. «Red Bull Stratos»
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