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В работе рассматриваются различные подходы к определению понятия «электораль-
ное поведение», с целью комплексного понимания поднятой проблемы. Произведен ана-
лиз конкретных примеров использования информационных технологий в формировании
электорального поведения граждан. Констатируется, что конструирование электорально-
го поведения с помощью информационных технологий противоречит одному из принципов
демократии: принцип свободного выбора. Проиллюстрировано, что развитие информаци-
онного общества неизбежно приведет к трансформации института демократии, в частно-
сти изменится логика избирательных процессов.

1. «Новый избиратель» предопределяет исход электорального процесса.

Современная политическая наука создает интегративные модели исследования электо-
рального поведения «нового избирателя». Эта группа характеризуется, в первую очередь,
нестабильностью политических ориентаций и предпочтений, несмотря на регулярное уча-
стие в голосовании. Но именно данная группа (10-15% всего электората развитых демо-
кратий) предопределяет исход электорального процесса.

2. Информационные технологии конструируют электоральное поведение «нового из-
бирателя».

В качестве инструмента конструирования политического и электорального поведения
«нового избирателя» основополагающую роль играют информационные технологии, кото-
рые позволяют осуществить психографический анализ электората, за счет которого поли-
тически апатичное меньшенство «мотивируется» на участие в электоральных процессах.
Обработка позволяет не просто составить представление о личностях электората, но и
создать их полноценный профиль, в котором указаны убеждения, особенности характе-
ра, предпочтения, интересы и многое другое. Именно такой анализ дает возможность для
эффективного микро-таргетирования электората.

3. Существуют конкретные примеры применения информационных и цифровых тех-
нологий в формировании электорального поведения в странах “развитой демократии”.

Следует рассмотреть достаточно известный скандал касательно анализа данных Cambridge
Analytica. Анализируя большие данные, Cambridge Analytica выстраивала психологиче-
скую карту пользователей Facebook, выделяя какие мотивации могут повлиять на поведе-
ние отдельных пользователей. Исходя из этого, алгоритм доносил адресную политическую
рекламу, которая эффективным образом влияет на электоральное поведение.
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4 . Под воздействием информационных технологий дискредитируется один из важ-
нейших инструментов демократического правления - выборы.

Если крупные корпорации отслеживают миллионы или даже миллиарды людей, а со-
бранная информация в форме электронных данных, может интерпретироваться машина-
ми, можно предположить, что технологии позволяют предопределить исход любого поли-
тического процесса.

5. Вызовы совершенствования управления информационными и цифровыми тех-
нологиями в политике ведут к трансформации института прямых выборов.

Можем предположить, что будет введен институт выборщиков, представители которо-
го будут соответствовать определенным требованием, либо будут обладать «психологиче-
ским иммунитетом» к информационно-технологическому воздействию.
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