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Единой классификации блогов не существует. Критерии для выделения видов блогов
весьма разнообразны.

Данная проблема освещалась в первую очередь в работах таких журналистов, как
Попова А.А., Алексеевой А.О., Рогачевой Н.Б. [1-3]. Схожие исследования проводились
также по изучению русско- и англоязычной блогосфер, например, в работах Горшковой
Е.И., Касьяновой Н.В., Ануфриевой Н.А., Nowson S. [4-7]. Классификация немецкоязыч-
ных блогов в этом плане изучена недостаточно.

В данной работе предпринимается попытка на основании проанализированного теоре-
тического и практического материала представить типологизацию блогов немецкоязыч-
ной блогосферы. Материалом исследования послужили популярные в Германии немецко-
язычные блоги сети Instagram: @bibisbeautypalace, @pilotpatrick, @dagibee, @juliabeautx,
@mandybork [8-12].

Одним из главных критериев типологизации блогов немецкоязычных блогеров может
являться авторский состав, на базе которого выделяются собственно авторские бло-
ги и коллективные. Авторский блог, который является преимущественным для немецко-
язычной блогосферы, представляет собой личный блог одного пользователя. Такой вид
блога предназначен для выражения мыслей, мнения, эмоций и жизненной позиции блоге-
ра. Коллективный блог ведется несколькими авторами с целью повышения популярности
конкретной организации и привлечение будущих клиентов.

Блоги популярных немецких блогеров возможно разделить также по такому крите-
рию, как тип автора. В данном случае речь идет о личных, призрачных, коллективных
и корпоративных блогах. Личный блог ведется, как правило, одним человеком - блоге-
ром - который сам же и является создателем блога. Неустановленной личностью ведется
так называемый призрачный блог; автор данного блога выступает под псевдонимом или
именем другого человека. Коллективный блог ведет целая группа лиц. Сотрудники ка-
кой-либо компании или организации являются «блогерами» корпоративных блогов. Для
немецкоязычной блогосферы характерны личные блоги.

Характер информационных материалов также может являться одним из крите-
риев классификации немецкоязычных блогов. В этой связи выделяются следующие типы
блогов: записи личного характера; записи на уровне эксперта, отражающие знания опре-
деленной сферы; блоги, основанные на избранных опубликованных в СМИ материалов;
блоги мнений, оценивающие тематические статьи других индивидов.

Основанием для классификации немецких блогов может быть также наличие опре-
деленных видов мультимедиа. В данном случае речь идет о простых текстовых бло-
гах, графических блогах, фото- и/или видеоблогах. В немецкоязычных блогах все виды
мультимедиа интегрированы.

Еще одним немаловажным критерием для типологизации блогов немецкоязычной бло-
госферы является отношение автора к контенту. В данном случае существует два вида
блога - блог с преобладанием личных записей и блог с комментированием постов других
пользователей.
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Кроме того, для классификации немецкоязычных блогов существует критерий, связан-
ный с их внутренним содержанием, а именно тематической направленностью. В этой
связи выделяется следующие тематики постов: события из личной жизни автора блога;
межличностные отношения и коммуникация; изображения, ссылки и цитаты; настроение
блогера; увлечение автора (музыка, кино, литература, мода); учеба или работа; творче-
ская составляющая; публичные объявления и обращения; размышления блогера; новости
или события, происходящие в реальном мире.

Наиболее конкретные сферы деления блогов популярных немецкоязычных блогеров
по тематической направленности можно представить следующим образом. Основными те-
мами блогов являются: профессиональная деятельность, образование, политика, путеше-
ствия, мода, красота, музыка, здоровье, новости внешнего мира, кулинария, стиль жизни,
фитнес, спорт, финансы, психология, кино, автомобили, животные, игры, книги.

Все вышеприведенные классификации общие и применимые к фактически любому ви-
ду блоговой деятельности в Интернет-пространстве.

Анализ, проведенный в ходе изучения лингвистических особенностей блогов популяр-
ных немецкоязычных блогеров в Германии сети Instagram, позволяет также говорить о
том, что помимо общих критериев деления блогов можно выявить и более частные клас-
сификации, однако имеющие потенциал и в типологизации блогов в других блоговых про-
странствах.

Так, в первую очередь необходимо отметить, что по умолчанию все зарегистрировав-
шиеся пользователи имеют личный блог, самый простой тип аккаунта с возможностью
делать его как открытым, так и закрытым самостоятельно. Однако автор может выбрать
и функцию «профессионального блога», предполагающий всегда открытый доступ для
всей аудитории сети. Переключаясь на такой тип аккаунта, автор также выбирает наибо-
лее подходящую цель (тему) создания блога: деятель искусств, музыкант/группа, блогер
(публичная личность), одежда (бренд), сообщество, автор цифрового контента, образова-
ние, предприниматель, здоровье/красота, редактор, писатель, личный блог, товар/услуга,
геймер, ресторан, красота (косметика и уход за собой), продуктовый магазин, фотограф,
покупки и розничная торговля, автор видео. Кроме того, в отдельную группу выделяются
аккаунты, имеющий брендированный контент, то есть размещение оплаченных постов с
заказанной рекламой.

То есть, можно говорить о том, что блоги могут также классифицироваться еще и
по следующим критериям: доступность блога для других пользователей, публич-
ность блога, целевой критерий и наличие брендированного контента.
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