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Политический имидж — это сложившийся в массовом сознании и имеющий характер
стереотипа эмоционально окрашенный образ политического лидера. [3] В структуре образа
политика Е. В. Егорова-Гантман [1] выделяет персональные, социальные и символические
характеристики: 1. Персональные характеристики включают в себя физические и психо-
логические особенности личности и чисто профессиональные качества. Из политических
качеств политика наиболее важной считается его компетентность. 2. Социальные характе-
ристики - статус лидера, официальная позиция, материальное положение. 3. Символиче-
ские характеристики, являющиеся наиболее устойчивыми и неизменными компонентами.
Политические черты образа политика определяются: 1) политическими позициями. Место
политика на политическом спектре определяет его политический имидж; 2) политической
стратегией. Способы борьбы за власть будут непосредственно определять политический
имидж политика; 3) групповыми взаимодействиями. Взаимодействие внутри элиты, а так-
же групповые интересы широких слоев общества также определяют имидж политика. [2]
На формирование образа политика влияют не только его или ее слова, поступки и дей-
ствия, но и непроверенная информация, то есть слухи, компромат, сплетни и т.д. Она
становится все более и более важной в условиях глобализации и появления Интернета
во всех уголках мира, что неизбежно ведет к увеличению недостоверной информации и
«фейков».

Соединенные Штаты Америки имеют многовековую историю свободы слова, полити-
ческого плюрализма, и разделение общества на две большие группы: тех, кто поддержива-
ет Демократическую партию и тех, кто поддерживает Республиканскую, существует уже
очень давно. Эта поляризация общества стала более острой с приходом электронных СМИ
и возможности следить только за теми людьми и медиа, которые соответствуют определен-
ным политическим взглядам. Следовательно, образы политиков, создаваемые республи-
канскими и демократическими средствами массовой информации, зачастую кардинально
различаются. Данный доклад фокусирует свое внимание на особенностях лингвостилисти-
ческой репрезентации политика-Республиканца, бывшего Вице-Президента США Майка
Пенса в демократических СМИ США (The Washington Post, Common Dreams и др.).
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