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Абстракт: в МОУ “Лицей 8” г.о. Электросталь сформировалась нетипичная для школь-
ных СМИ Подмосковья история развития молодёжных медиа. В данном учебном заведе-
нии развивается сильная конкурентная среда ювенильных медиа на фоне остальных школ
г.о. Электросталь. Было решено проанализировать процесс формирования этой среды для
понимания, как она формировалась и что на неё повлияло.

Цель: описать процесс формирования конкурентной среды ювенильных медиа на при-
мере МОУ “Лицей 8” г.о. Электросталь и предположить, какие факторы могут влиять на
её развитие.

Актуальность исследования: В настоящее время наблюдается тенденция выхода мо-
лодежных СМИ за пределы изучения одной дисциплины и их постепенный переход в
область междисциплинарной практики. Ювенильные медиа все чаще становятся объек-
том интереса исследователей [4, 5, 6, 7, 8, 9]. Они отражают диапазон возможностей, с
помощью которых молодые люди могут использовать и создавать разные типы медиа:
традиционные (например, документальные фильмы, фотографии, печатные СМИ), соци-
альные (Facebook, Twitter, Instagram) и новые медиа (блоги и подкасты) — все это можно
расценивать как средство развития молодежи, молодежного лидерства и растущих орга-
низационных и общественных изменений. Хотя мы видим свидетельства практики раз-
вития молодежных СМИ в сфере образования, и об этом свидетельствуют конференции
(например, Allied Media), национальные и местные организации, веб-сайты, профессио-
нальные журналы (например, Youth Media Reporter, ЮНПРЕСС), в литературе почти не
изучалась взаимосвязь молодежных медиа, общественных организаций, а также влияния
конкуренции в ювенильных медиа на развитие информационного пространства.

Метод: кейс-стади с элементами глубинного интервью.
В рамках работы мы изучили процесс развития молодёжных медиа Лицея 8 от монопо-

лии школьной газеты при администрации Лицея до формирования сетки из 5 площадок с
разной тематикой и разной включенностью в самоуправление школы. В исследовании мы
опирались на публикации в самих медиа и интервью с участниками ключевых событий
по модификации медиапространства данной школы.

Итог: Мы сформировали максимально полную картину развития конкурентной среды
ювенильных медиа на примере Подмосковного Лицея. Это помогает лучше понимать, как
изменяются и трансформируются школьные СМИ. Также это выделяет факторы, кото-
рые предположительно влияют на уровень конкуренции в ювенильных медиа. Например,
уровень развития школьного самоуправления. Это факторы нуждаются в дополнительной
проверке для выявления возможностей их генерализации.
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