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Экспозиция представляет собой один из методов музейной коммуникации
с посетителями. Экспозиция - это показ музейных предметов с определенной темой, ко-
торая объединяет предметы в единое целое. После того как музейный предмет выбран
для выставки, он становится экспонатом, который обладает яркими выраженными свой-
ствами и позволяющий раскрыть основную тематику и проблему выставки. По формам
организации выставочных проектов могут постоянными, временными, передвижными и
виртуальными. Экспозиция должна отражать также и авторство работников, успехом вы-
ставки будет считаться ее запоминаемость и вовлеченность посетителей в музейную среду,
считается и количество положительных отзывов о проделанной работе, включение новых
технологий и аттрактивных музейных предметов, который наиболее ярко отразят данную
выставку [1].

Если рассматривать постоянные выставки по купечеству, то они носят собиратель-
ный характер, чаще всего представляют данное сословие определенной территории как
в хронологическом порядке, так и в тематическом. Сегодня в культуре сохранение ис-
торической памяти направлено на то, чтобы, сохраняя историю, объединить российское
общество научив его чувствовать частью страны, частью исторического процесса, а не
давая ему положительную или отрицательную оценку. Это возможно, если музейная экс-
позиция станет единым организмом.

Однако купеческий мир в музейных экспозициях с однообразными экспона-
тами создает экспозиции одинаковыми, не выделяющими друг от друга. Так, например,
посетителю представлен образ купца-меценатства, купца-благотворителя, вкладывающе-
го материальные средства в регион, в котором он проживает. Представители торгующего
сословия строили придомовые церкви, оплачивали церковную утварь. При этом экспози-
ция дает однобокий образ купца-благодетеля, но, как правило, не ставиться вопрос о том,
какую часть своей прибыли он жертвует, почему он не помогает малоимущим прихожанам
или горожанам и т.д. Купцы-старообрядцы выбирали в качестве области благотворитель-
ности - систему образования и попечительства, что гарантировало поддержку местных
властей [2]. Не является ли процесс благотворительности возможность договориться с
исполнительной властью, получить поддержку местной администрации или желанием по-
казать свой достаток?

Представители купечества является частью городского общества занимали
посты в местных органах управления. Этот факт отразился в экспозициях «Сибирский
град Петров», «Город и горожане». В экспозициях, как правило, представлены факты об
участии купечества в развитии городского хозяйства. По данным И.А Коноваловой купцы
предпочитали решать «. . . вопросы коммунального хозяйства почти исключительно в ин-
тересах купечества» [3]. В исторической науке присутствует другие точки зрения на образ
и деятельность купечества, который отражает необходимость платить местным чиновни-
кам чтобы заниматься торговыми делами, что желательно отражать в музейных экспо-
зициях и выставках. Так, Л.Н. Галимова опираясь на других исследователей указывает,
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что «. . . не получая жалованья, многие чиновники, особенно низших классов, откровенно
бедствовали, поэтому взятки были нередко единственным способом выживания» [4].

В ряде экспозиций «История дома XIX-XX века» [5], «Курган уездный» [6] приведены
факты обмана, фальсификации товара. Исходя из этого зрителю предстоят гири с разны-
ми весами, которые использовались как в розничной, так и в оптовой торговле. Кроме
этого «правильно установленное» освещение торговых лавок придавало товарный вид
некачественной продукции и т.д. Соколов И.А. описывает факты фальсификации русских
купцов и китайских «. . . чаеторговцы, включали в чайную смесь добавки, не предусмот-
ренные рецептурой. . . смешивали с иван-чаем... баданом, листьями вишни, ивы, тополя,
дуба и другим сырьём». [7]

Стоит учитывать тот факт, что купцы были не потомственными, а социально мобиль-
ным сословием и уезжая купцом III гильдии на ярмарку, он мог возвращаться I гильдии.
Чтобы заниматься продажей товаров необходимо получить торговые документы, запи-
саться в гильдию, объявить какими товарами занимается то или иное лицо [8].

Таким образом, необходимо отметить, что музейные экспозиции показывающие купе-
ческое сословие показывают практический единый образ купца, чаще всего представляют
нам купца «идеальным» не раскрывая обратную сторону предпринимательской деятель-
ности. В выставках посетителю представляется в обобщенный образ, вероятнее всего это
связано со сложностью выборке музейных предметов и из-за этого многие факты забыва-
ются в представлении у посетителей.
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