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Пандемия коронавируса заставила взглянуть на многие привычные вещи под другим
углом, в том числе - и на внутренний туризм. В условиях закрытых границ путешествия по
России стали особенно актуальными. Конкуренция на российском рынке туризма обостри-
лась, власти страны даже разработали систему туров с кэшбэком - частичным возвратом
средств за совершенные поездки. На выбор мест для посещения путешественниками влия-
ют многие факторы, один из основных - имидж городов и территорий, который создается
при помощи технологий геобрендинга.

Один из ведущих туристических центров Подмосковья - Коломна, где за последние пять
лет число путешественников увеличилось в пять раз: с 200-250 тыс. до 1,2 млн. За ле-
то 2020 г. после частичного снятия ограничений в городе побывали почти 25 тыс. гостей.
Приток туристов в Коломну связан не только с открытием новых музеев, культурных объ-
ектов, но и с удачным продвижением. Для этого используются различные инструменты
геобрендинга, в том числе продвижение города в СМИ разных уровней - как в региональ-
ных, так и в федеральных.

Коломну называют «жемчужиной Московии» или «подмосковным Суздалем», однако
лингвистический имидж города в местных СМИ заметно отличается от его бренда, а так-
же от его воплощения в более крупных, федеральных изданиях или в социальных сетях. В
то время как федеральные издания пишут о Коломне как о «музейной столице», титуль-
ные листы газет пестрят криминальной хроникой и соответсвующими заголовками. «Труп
в поле и другие громкие происшествия года», - так звучит один из заголовков выпуска
местного издания «Ять» за ноябрь 2020 года. Лингвистические ошибки, обилие реклам-
ных текстов, неуместное использование разговорной лексики, грубые нарушения этики в
локальных СМИ негативно влияют на восприятие города.

Два совершенно разных лингвистических образа Коломны могут вызвать когнитивный
диссонанс как у самих жителей города, так и у потенциальных путешественников. По-
этому местным изданиям необходимо скорректировать имидж родного города, а также
собственный стиль подачи информации. «Будь тем, кем хочешь казаться», - писал Льюис
Кэролл. Эта идея кажется особенно актуальной для городских СМИ Коломны.
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