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Потребление платного контента — это относительно новый тренд, который наиболее

заметно проявился в период локдауна в 2020-м году. Аудитория платных пользователей
активно увеличивается уже достаточно давно, но, если раньше можно было наблюдать
сдвиг в сторону модели покупки контента на ограниченное время, то сейчас, по стати-
стике, например, на Tvzavr покупают различные виды подписок и фильмы по модели
"купить навсегда", то есть, как отмечают специалисты, и Россия постепенно переходит на
западную модель потребления платного контента самого различного вида.

Идея небольших, но постоянных трат вместо крупных единоразовых покупок стала
сегодня одним из главных потребительских трендов. В 2021 году сложно найти сферу, до
которой ещё не добралась подписочная модель, и рынок растёт больше чем на 100% в год.

Пандемия коронавируса неожиданным образом отразилась на рынке. Внезапно быт
людей полностью перестроился: работа, общение, развлечения — всё это сместилось в
онлайн-среду, а из-за длительности изоляции эксперты стали говорить о смене потреби-
тельского поведения, и возможности построения гибких прогнозов в отношении брендов
и потребителей. Компании изо всех сил стараются не отставать и реагировать на новые
тенденции. Одной из сфер, претерпевших самые серьёзные изменения, стало потребление
контента.

Еще одной интересной тенденцией в исследованиях платного контента является ши-
рокий интерес к молодежи как части актуальной для этого сегмента аудитории. Можно
предположить, что этот интерес следует объяснять тем, что молодые люди очень быстро
осваивают технологические новшества и перенимают новые медийные практики, они же
становятся проводниками технических новаций для своих более возрастных близких.

В докладе планируется обсудить различные модели потребления платного контента
молодёжью периферийного города.
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