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В настоящее время спортивная часть интернета представлена практически четырь-
мя тысячами сайтов. Исследователи анализируют отдельные аспекты функционирования
спортивных интернет-медиа - спортивную информацию [1], инфоповоды [3], аудиторию
[7], роль в медиакоммуникации [4], тренды [6], контент и визуальную составляющую [5],
их трансформацию [2]. Однако цельного понимания того, что представляет собой систе-
ма спортивных интернет-СМИ, до сих пор нет. Проведенное исследование затрагивает
внушительную ее часть - специализированные спортивные интернет-медиа, и изучает их
структуру, типологию и особенности развития.

В выборку вошли 100 наиболее посещаемых специализированных ресурсов из рейтинга
спортивных сайтов LiveIntenet, соответствующие следующим критериям: освещение одно-
го или нескольких смежных видов спорта, регулярное обновление информации на сай-
те, преобладание журналистских материалов. Были охвачены как специализированные
спортивные интернет-СМИ, обладающие официальной аккредитацией, так и порталы, не
имеющие статуса средств массовой информации, но адресованные любителям и профес-
сионалам определенных видов спорта и фактически выполняющие функции СМИ. Сайты
анализировались по нескольким аспектам: количество материалов в день/неделю; число
посетителей в месяц; официальная регистрация в качестве СМИ; время существования. А
также была предпринята попытка классификации специализированных спортивных ин-
тернет-изданий.

Ключевые выводы исследования:
- в систему специализированных спортивных интернет-СМИ входят специализирован-

ные профессиональные интернет-издания, специализированные массовые интернет-изда-
ния, клубные интернет-медиа, сайты федераций видов спорта, фан-сайты, а также ком-
муникационные и статистические площадки;

- большинство специализированных спортивных интернет-медиа не являются офици-
альными СМИ. 86% проанализированных ресурсов не имеют свидетельства электронной
регистрации в качестве средства массовой информации. Однако это не уменьшает их зна-
чимости для спортивной аудитории. Они выполняют все функции СМИ;

- у некоторых видов спорта отсутствует свое интернет-медиа. 100 исследованных порта-
лов представляют лишь 26 видов, из которых отчетливо выделяются наиболее популярные
(футбол, хоккей и боевые искусства), относительно популярные (лыжные виды, конный
спорт, шахматы, бильярд, формула - 1, волейбол, настольный теннис, бодибилдинг) и
непопулярные (художественная гимнастика, фигурное катание, легкая атлетика, фехто-
вание, туризм, скалолазание, бадминтон, большой теннис, баскетбол, каноэ, синхронное
плавание, велосипед, американский футбол, пляжный футбол, киберспорт).

- система специализированных спортивных интернет-СМИ объединяет специализиро-
ванные спортивные интернет-медиа, имеющие абсолютно разные количественные показа-
тели. Наблюдаются весомые отличия по числу публикуемых материалов (от 1-го в неделю
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до более 50-ти в сутки), количеству посетителей (от нескольких тысяч до более двух мил-
лионов в месяц), по году издания (от ресурсов, образованных в конце прошлого века, до
только созданных).

Полученные результаты позволяют представить специализированные спортивные ин-
тернет-СМИ единой системой, характеризующейся общностью типологических признаков,
сходным целевым назначением и идентичными выполняемыми функциями.
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