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Социальные сети все больше проникают в нашу жизнь, это подтверждается иссле-
дованиями канадской академии Hootsuite, на начало 2020 года Уровень проникновения
интернета в Российской Федерации составил 81% , а число пользователей насчитывает
118 млн.

В связи с этим компании все больше прибегают к активному ведению корпоративных
социальных сетей, с их помощью можно напрямую коммуницировать с публикой, повы-
шать доверие к бренду и узнаваемость, тем самым увеличивать объем продаж. Наиболее
платежеспособная аудитория находится в социальной сети Фэйсбук, поэтому компании,
которые занимаются лакшери сегментом, например заграничной недвижимостью, а имен-
но в Грузии развиваются именно там. Проблема заключена в том, что еще не разработаны
каналы и форматы взаимодействия с русскоговорящим населением , готовым инвестиро-
вать в иностранную недвижимость.

Для решения проблемы был выделен ряд взаимосвязанных задач:
∙ исследование технологических оснований и информационного контекста продвиже-

ния в социальной сети Фэйсбук.
∙ разработка методики тестирования и анализа восприятия контента аудиторией сети
Фэйсбук;
∙ выявление социально-психологических особенностей восприятия контента аудиторией
сети Фэйсбук;
∙ выделение методологии успешного продвижения в социальной сети Фэйсбук

На данный момент российские инвесторы не вкладываются в недвижимость Грузии,
это связано с недоверием к данному направлению, а также неверию в его перспектив-
ность. Основными покупателями на 2019 год являются граждане со средним доходом, это
вызвано относительно низкими ценами на недвижимость в Грузии (около 1,5 млн рублей).

В начале работы мы выделили целевую группу: мужчины и женщины от 35 до 64
лет, которые интересуются покупкой недвижимости за рубежом и рассматривают вариан-
ты инвестиций, по результатам опроса выявлено, что граждане РФ неинформированы о
перспективах инвестирования в Грузию. С помощью возможностей Фэйсбука мы можем
активно коммуницировать с целевой аудиторией. Систематически показывать рекламу, на-
правленную на увеличение информирования о Грузии, ее обычаях и перспективах роста.
Также, параллельно запускать рекламу, показывающую недвижимость Грузии, которая
сейчас активно развивается.

После месяца систематической коммуникации с целевой аудиторией, уровень активно-
сти и положительных откликов начал увеличиваться. Возросли охваты страницы и уве-
личилось число запросов, связанных с недвижимостью, ее ценах и преимуществах приоб-
ретения.
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Таким образом, мы можем сделать ввод, что работа на повешение информирования о
самой стране и о росте в ней недвижимости, способствует росту доверия к стране, а это
увеличивает объем продаж. Также, помогает привлечь в данное направление не только
жителей со средним доходом, но и инвесторов, которые помогут увеличить средний чек
покупки
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