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В работе была рассмотрена благотворительная деятельность организации как средство
решения социальных проблем общества, а также основные PR-технологии, благодаря ко-
торым проходят благотворительные акции. В России имеется серьезная потребность в раз-
витии благотворительности. В настоящее время можно сказать, что значительная часть
общества и крупных организаций неоднократно участвуют в благотворительной и доб-
ровольческой деятельности. Крупные организации стремятся продемонстрировать этиче-
скую ответственность перед обществом. В первой главе были рассмотрены теоретические
основы выбранной темы. Были рассмотрены такие технологии PR как благотворитель-
ность, спонсорство, фандрайзинг и краудфандинг. Благотворительность - это оказание
безвозмездной помощи. Спонсоринг - инструмент, включающий вложение финансовых
средств, в различного рода мероприятия или организации, результатом применения кото-
рого является благосклонное отношение общества и государственной власти к компании.
Фандрайзинг - (происходит от англ. Fund to rise-добывать средства) поиск ресурсов де-
нежных, материальных, человеческих, информационных для реализации проекта или под-
держания существования организации. Краудфандинг (коллективное финансирование, от
англ. crowd funding: crowd - «толпа», funding - «финансирование») позволяет предприяти-
ям, организациям и частным лицам привлечь фиксированную сумму средств, в качестве
займа, инвестиций или пожертвования. Было выявлено, что спонсоринг и фандрайзинг
являются ключевыми понятиями современного PR. Без данных понятий невозможно про-
вести успешную благотворительную акцию. Благодаря фандрайзингу происходит целе-
направленный и регулярный поиск спонсорских возможностей или других средств для
организации и проведения общественно значимых проектов. Вторая глава работы посвя-
щена анализу деятельности Благотворительного фонда «Дом с маяком». Благотворитель-
ный фонд «Дом с маяком» является унитарной благотворительной некоммерческой ор-
ганизацией, созданной для реализации предусмотренных Законом о благотворительной
деятельности целей путём осуществления благотворительной деятельности в интересах
обществам в целом или отдельных категорий лиц. Организация зарегистрирована Мини-
стерством Юстиции Российской Федерации 27 марта 2018г. (Учетный номер 7714016486).
Учредители - Нюта Федермессер и Лида Мониава. Её миссия заключается в помощи неиз-
лечимо больным детям и молодым взрослым до 25 лет, поддерживая детские хосписы на
территории Москвы и Московской области. По итогам анализа деятельности Благотво-
рительного фонда «Дом с маяком» было разработано благотворительное мероприятие,
направленное на решение важной проблемы общества — социализация детей с ограничен-
ными возможностями здоровья. «Соседи по планете» - это уникальное мероприятие для
детей с ограниченными возможностями здоровья, где они могут почувствовать себя аб-
солютно обычными детьми. Мероприятие посвящено Всемирному дню защиты животных
— 2 октября, на территории ВДНХ. Таким образом, можно сказать, применение таких
PR - инструментов, как благотворительность, спонсорство, фандрайзинг и краудфандинг
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необходимо для проведения благотворительной акции. Тем более, данные PR - инстру-
менты могут существенно повысить имидж компании в глазах общественности, а также
поддерживать хорошие отношения с целевыми аудиториями.
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