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Проблематика влияния на массовое сознание активно рассматривается с начала про-
шлого века. Связано это в первую очередь со стремительными изменениями, которым эта
часть человеческой жизни подверглась в связи с техническим, экономическим и социаль-
ным прогрессом. Коммуникация ускорилась, глобализовалась, коммерциализировалась,
стала формой реализации военной и политической силы.

Исследование проблемы коммуникационного влияния представляет интерес не только
академический, но и стратегический. Общество, имеющее в современных реалиях пол-
ноценную технологию прикладного использования коммуникаций, обладает невероятным
преимуществом по сравнению с обществами, таковой не имеющих, либо не способных ее
системно применять.

В настоящий момент крупные теоретические работы рассматривают тему в разрезе
прикладных или смежных дисциплин. Большую часть библиографии составляют тексты
о маркетинге, связям с общественностью, социологии, психологии, теории коммуникаций
и политической пропаганде.

Цель работы - описание и классификация каналов и методов коммуникации, участву-
ющих в формировании массового сознания.

Среди задач исследования: определение терминологии, пригодной для описания яв-
ления массового сознания, анализ исторических прецедентов, связанных с влиянием на
массовое сознание, анализ научных и публицистических работ, рассматривающих данную
и смежные темы.

Объектом исследования выступает современное общество и его субъекты, вовлеченные
в массовую коммуникацию.

Предметом исследования выступает непосредственно типология методов и каналов воз-
действия на массовое сознание.

Основными методами научного исследования в работе выступают анализ литературы,
классификация и сравнительный анализ.

Научное и учебное значение работы заключается в создании классификации явлений,
изучаемых социологией, философией и прочими дисциплинами, а также создание систе-
матической и терминологической базы для последующих работ по данной теме.

Таким образом, в своей работе я анализирую и исследую процесс воздействия на мас-
совое сознание, вырабатывая необходимую терминологическую и теоретическую базу для
дальнейшего изучения данной темы.
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