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Тезисы выступления:
-Медийная личность - продукт массовой культуры.

-Каким должно быть общество, чтобы в нем существовали медийные личности? - Обще-
ство, в котором достаточно свободно циркулирует информация.
-Медийная личность - инструмент манипуляции.
-Общество сталкивается с публичным имиджем прославленного человека, а не с ним на-
стоящим.

Каждый день в мире становится все больше и больше знаменитых людей. Часто из-
вестность вполне заслужена: главная роль в кассовом фильме, успешная политическая
или спортивная карьера, обычно помогают человеку приобрести статус медийной. Лю-
ди также могут стать известными благодаря пристальному вниманию средств массовой
информации к их образу жизни или экстравагантному поведению.

В своем выступлении я рассматриваю медийную личность как явление массовой куль-
туры. Так как именно в ней «звезда» зарождается, развивается и способна воздействовать
на социум. Медийные личности здесь - это звезды шоу-бизнеса, актеры, певцы, блогеры
и пр.

Медийные личности приобретают свою известность благодаря средствам массовой ин-
формации. Медийные личности - это неотъемлемая часть современной массовой культуры
и современного медиа-пространства.

Медийная личность - это человек, постоянно присутствующий в медиа-пространстве,
которого знает и узнает большое количество людей, и он способен влиять на общественное
мнение.

Современный мир очень зависим от СМИ и любых новостей, в принципе. К медийным
личностям всегда приковано внимание широкой аудитории и СМИ. С помощью электрон-
ных ресурсов сегодня можно узнать все, что угодно. Многие это знают и умело пользуются
всеми доступными ресурсами.

Новости создают люди, а события могут происходить сами собой. Событие произошло,
а журналист или простой обыватель может сделать из него сенсационную новость. Здесь
многое зависит от искусности пера человека и его способности доносить информацию так,
как выгодно ему.

В ходе выступления мы поговорим о процессе формирования медийной личности и ме-
дийной личности как части медиа-пространства, так как задачей выступления является
охарактеризовать процесс формирования медийной личности и основные факторы, спо-
собствующие этому процессу, в связи с этим в ходе выступления будет определена разница
между медийной личностью и лидером общественного мнения, описано, как формируется
современная медийная личность, проанализировано влияние медийной личности на ауди-
торию, и описано, как это происходит.
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