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Одним из важных аспектов общего восприятия и оценки публичного человека, а имен-
но музыканта, является впечатление, которое он производит. Имидж и репутация артиста
играют важную роль в формировании и продвижении исполнителя, ведь именно эти ас-
пекты создают нужное отношение аудитории к артисту.

По мнению российских психологов А.В. Петровского и М.Г. Ярошевского, имидж -
это «стереотипизированный образ конкретного объекта, существующий в массовом созна-
нии. Как правило, понятие имиджа относится к конкретному человеку, но может также
распространяться на определенный товар, организацию, профессию и т.д.» [8]. Имидж
в музыкальной сфере служит для того, чтобы четко идентифицировать исполнителя в
сознании потребителей, дистанцировать его от коллег и соперников, сформировать эмо-
циональную связь с аудиторией.

В толковом словаре русского языка Ожегова и Шведовой репутация определена как
«приобретаемая кем-либо или чем-либо общественная оценка, общее мнение о качествах,
достоинствах и недостатках кого-либо или чего-либо» [7]. Репутация способна повышать
доверие потребителя, давая тем самым дополнительную психологическую ценность му-
зыкальному продукту. Помимо этого, репутация позволяет оценить процесс продвижения
артиста, дать промежуточные и конечные оценки PR-стратегиям, выявить главные до-
стоинства и недостатки этих стратегий.

Более того, в музыкальной сфере имидж и позиционирование имеют ряд особенностей,
которые стоит учитывать при работе с артистом и создании его образа. При создании
позиционирования всегда стоит помнить о том, что выбранное амплуа должно подходить
артисту, выглядеть естественно. Для наиболее продуктивного продвижения в имидже ис-
полнителя одновременно должны быть учтены как желания целевой аудитории, так и осо-
бенности самого исполнителя. Главные задачи имиджа в музыкальной сфере: обратить на
артиста внимание аудитории, сформировать свою определенную целевую аудиторию, про-
извести положительное впечатление на эту аудиторию, стать для нее близким, заслужить
авторитет и доверие, побудить к нужным действиям.

Так, вопрос о формировании имиджа и репутации музыканта на сегодняшний день
как никогда актуален, ведь артисты находятся в ситуации большой конкуренции на му-
зыкальном рынке. Более того, без правильно разработанного образа и позиционирования,
будет сложно работать на целевую аудиторию. Успешный имидж артиста обеспечивает
процветание, привлекая новых слушателей и удерживая существующих, а правильно со-
зданное позиционирование помогает направлять музыкальный продукт на определенные
целевые аудитории, удовлетворяя их потребности.

Таким образом, в своей работе я рассматриваю актуальную ситуацию на музыкаль-
ном рынке, инструменты создания и управления имиджем и репутацией артиста, а также
анализирую особенности имиджа и позиционирования в музыкальной сфере.
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