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Тема выступления посвящена рассмотрению гендерных аспектов в современной ком-
муникации. Основной акцент уделяется глянцевым изданиям.

Реклама - такая сфера общественной культуры, которая регулярно изменяется. Необ-
ходимо постоянно идти в ногу со временем, чтобы целевая аудитория оставалась с теми
или иными изданиям, если мы говорим о печатной рекламе, и не уходила к конкурентам.

Печатная реклама отличается от всех других направлений рекламы, так как имеет
свои привилегии, которых нет у других способов рекламирования.

Глянцевые журналы особенно популярны у рекламодателей из-за возможности найти
именно своего покупателя благодаря сегментации аудитории по возрасту, половой при-
надлежности, профессиональной деятельности и даже уровню заработка. Всё это играет
важную роль в актуализации печатной рекламы.

Тема моего выступления обусловлена тем, что спрос на глянец не уменьшается послед-
нее время, а вопрос феминизма и сексизма, наоборот, растет с каждым годом.

Своим выступлением я хочу поднять и обсудить такие темы как глянцевый журнал
как носитель информации и гендерные стереотипы в современной коммуникации.
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