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Актуальность данной темы заключается в том, что киномаркетинг до сих пор не
получил должного внимания со стороны научного сообщества. К тому же он в целом яв-
ляется спорной академической дисциплиной. Отчасти это связано с тем, что маркетинг
ассоциируется у людей больше с навязыванием товара, чем с искусством продажи. На
данный момент мы имеем множество трудов по маркетингу в различных областях дея-
тельности, хотя в кинематографе данный теоретический аспект очень слабо развит.

С точки зрения искусства, фильм - это творческий процесс, но, с экономической точки
зрения, это продукт, приносящий доход. И в условиях рыночной экономики, когда кино-
бизнес становится одной из самых больших площадок по производству товаров и услуг
для мирового покупателя, важное место занимает киномаркетинг, так как для реализации
кинопроекта необходимо преодолеть огромную конкуренцию.

Люди, занятые в данной сфере, воспринимают продвижение фильма чаще всего, как
дело практики, где теоретическая база практически не нужна. Post-production фильмов
осуществляется без понимания общего процесса. Здесь и появляется необходимость выяв-
ления и полномасштабного анализа теоретической базы киномаркетинга.
В заключение хотим добавить, что всестороннее изучение маркетинга в сфере кино явля-
ется очень сложной задачей для многих маркетологов и кинематографистов. Однако дан-
ные знания позволят с наибольшей вероятностью повлиять на успешность кинопроката
фильмов и их последующих сборов на стадии post-production, когда необходимо привлечь
внимание покупателей к премьере данного фильма, а после обеспечить их лояльность.

Данная тема вызывает несомненный интерес, поэтому в данной курсовой работе мы
собираемся рассмотреть влияние маркетинга на post-production в кинематографе.
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