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Активное распространение пандемии коронавируса COVID-19 явилось важнейшим ми-
ровым событием в 2020 году. Как показала практика, событие такого рода может влиять
на всю архитектуру международных отношений и на все сферы жизни общества внутри
каждого государства. Люди во всем мире и, в частности, в России оказались в состоя-
нии острого кризиса, когда информация о новых заражениях множилась быстрее, чем
появлялась информация о том, как этому противостоять.

В этой связи интересным представляется рассмотреть ряд обращений В.В. Путина к
гражданам в связи с эпидемией COVID-19 и проследить динамику популярности выбран-
ных триггеров в российских социальных медиа при помощи методов контент-анализа.

Актуальность работы обусловлена сверхпопулярностью темы коронавируса в социаль-
ных медиа и обращениями президента Российской Федерации В. В. Путин к гражданам
в период эпидемии.

Предмет исследования - обращения В.В. Путина к гражданам в период эпидемии
COVID-19.

Цель исследования - провести контент-анализ выступлений В.В. Путина в период эпи-
демии COVID-19, проследить динамику популярности и выявить корреляцию триггеров
«коронавирус» и «В. В. Путин» за определенное время.

Контент-анализ - систематическая числовая обработка, оценка и интерпретация фор-
мы и содержания информационного источника [1].

При помощи методов контент-анализа нам удалось составить 3 итоговые таблицы:
SEO-анализ выступлений В. В. Путина в связи с эпидемией COVID-19 [3]; динамика по-
пулярности выбранных триггеров в Google Trends в период с 15.01.2020 г. по 25.06.2020 г.
[2]; статистика заболеваемости COVID-19 в выбранные периоды [4].

Исходя из полученных данных SEO-анализа восьми выступлений В. В. Путина в связи
с эпидемией COVID-19 можно увидеть, что средний процент заспамленности обращений
составляет 51%. Средняя водянистость речи составляет 18%. Общее количество слов, про-
изнесенных во всех восьми выступлениях, составляет 16 932 слов (рис. 1)

Согласно динамике популярности поисковых запросов «коронавирус» и «Владимир
Путин», их общее количество упоминаний в российских социальных медиа в период с 15
января 2020 г. по 25 июля 2020 г. оценивается 4844 и 744 балла соответственно (рис. 2).

Оперируя заданными поисковыми запросами как единицей анализа, мы смогли про-
следить в каком отношении находятся запросы «коронавирус» и «В. В. Путин» в пиковые
периоды и как растет интерес аудитории на тот или иной контекст в обращениях прези-
дента к гражданам.

Следует заметить, что пиковые периоды по запросу «Владимир Путин» приходятся
именно на даты обращений президента к гражданам. Пиковые периоды по запросу «ко-
ронавирус» приходятся на дни, предшествующие выступлению В. В. Путина, также рост
запросов по триггеру «коронавирус» растет после всех выступлений президента.
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Также мы провели SEO-анализ каждого обращения в отдельности и всех обращений в
сумме, подкрепив это данными о заболеваемости вирусом COVID-19 в период с 15.01.2020
г. по 25.06.2020 г.

SEO-анализ обращений в связке с динамикой популярности запросов показал, что счёт-
чик триггера «Владимир Путин» растет наиболее активно если в выступлении президента
присутствуют упоминания об экономике и о мерах ее поддержки.

Таблица по статистике заболеваемости COVID-19 необходима для сопоставления даты
обращения президента с количеством заболевших людей (рис. 3).

Таким образом, мы получили данные об интересе российской аудитории в социальных
медиа к теме коронавируса и к обращениям В.В. Путина к гражданам в связи с эпиде-
миологической обстановкой, также мы проследили корреляцию поисковых запросов по
заданным триггерам «коронавирус» и «Владимир Путин» на графиках.
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Иллюстрации

Рис. 1. SEO-анализ выступлений В. В. Путина в связи с эпидемией COVID-19

2

www.trends.google.ru
www.kremlin.ru
www.worldometers.inf


Конференция «Ломоносов 2020»

Рис. 2. Динамика популярности Google Trends

Рис. 3. Статистика заболеваемости COVID-19
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