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В современном мире использование социальных сетей является привычным делом для
большинства граждан множества стран, заменяя традиционное «оффлайн» общение и
взаимодействие новыми формами коммуникаций, которые предоставляются различными
Интернет-площадками.

Популярность социальных сетей, несмотря на их множество при разнообразных фор-
матах общения и различных подходах к созданию контента можно охарактеризовать сле-
дующими базовыми аспектами:

- Скорость коммуникации;
- доступность;
- охват множества аудиторий;
- формирование собственного контента.
Создавая контент, пользователи часто имеют возможность оставить отзыв, коммента-

рий, видео-ответ и др., также оказывая информационное воздействие на других участни-
ков, прямо влияя на восприятие размещённой информации. В данной ситуации представ-
ляет интерес позиция зарубежного исследователя Р. Захарны, считающей, что политиче-
ское воздействие в современных условиях информатизации существует не только в виде
«монолога», но также и в формате «диалоговой пропаганды», создавая двухстороннюю
связь между стороной, реализующей политическую пропаганду и принимающей стороной
- обществом [1].

На фоне вышеперечисленных особенностей современных социальных сетей особенно
стала выделяться такая медиаплощадка, как Tik-Tok, первоначально запущенная в 2016
году в Китае под названием Douyin.

Благодаря специфичности Tik-Tok, вобравшей в себя множество элементов из других
интернет-ресурсов (рисунок 1) обусловлена популярность данной социальной сети, где
по данным аналитической компании Learnboards ежедневная активная аудитория медиа-
платформы достигает 41,27 млн. человек , а рост активной аудитории составил 25% - на
iOS-приложении и 87,5% - на Android приложении (рисунок 2) [6], а общее количество
пользователей за два с половиной года увеличилось на 1152,7%, с 55 млн. человек в 2018
году, до 689 млн человек в 2020 [3].

Несмотря на то, что медиаплатформа позиционирует себя исключительно как развле-
кательную и контент, связанный с политикой ограничивается, как было замечено во время
протестов в Гонконге в 2019 году [4], всё же в ней активно продвигается социально-поли-
тическая информация, как, например, создание положительного образа американскому
политику, одному из бывших кандидатов президентской гонки в США - Берни Сандер-
су, где в аккаунте TikTok, принадлежащему его внуку, экс-кандидат Демократической
партии позиционируется в образе «обычного, семейного человека»

Использование интернет-платформы TikTok не ограничивается только в виде дополни-
тельного инструмента влияния на аудиторию. Благодаря вышеупомянутой простоте доне-
сения информации до пользователя, отсутствии серьезной конкуренции со стороны других
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политических акторов и возможность точно выбирать целевую аудиторию. Все это делает
возможным реализацию собственной избирательной кампании.

На данный момент социальная сеть выделяется не только в качестве агитационного
инструмента, но и средства координации множества пользователей, а также проведения
саботажа деятельности других политических акторов. Наиболее ярким событием, связан-
ным с объединением множества пользователей социальной сети и нанесению репутацион-
ного ущерба в политическом поле является сорванная летом 2020 года встреча президента
США Дональда Трампа и его избирателей в городе Талсе, штат Оклахома. Используя для
связи и координации TikTok, множество пользователей социальной сети преднамеренно
оформили заявки на посещение мероприятия, где должен был выступать президент США,
однако, не намеревались принимать участие в митинге, который в дальнейшем был пол-
ностью провален из-за малого количества участников [5].

Специфика распространения социально-политического контента в TikTok обусловлена
также тем, что медиаплатформа ориентирована на распространение не сложных и доступ-
ных для восприятия видеороликов, когда другие интернет-площадки заполнены полити-
ческой информацией, так, например, согласно исследованию, проведённому Pew Research
Center - число пользователей социальных сетей, «измотанных» политикой и дискуссиями
достигает 55% [2]. Данный феномен позволяет утверждать о «упрощении» и «размытии»
агитационных кампаний, а также слияние их с развлекательным контентом для наиболее
эффективного влияния на молодежь, которая старается избегать упоминания политики и
традиционной агитации, что создаёт новую тенденцию «очеловечивания» политиков, где
аудитория уже не воспринимает их как субъектов сложной и запутанной политической
системы, а в формате обычных людей, имеющих свои особенности, характер и личную
жизнь, выстраивая положительный образ обычного человека для пользователей социаль-
ной сети.
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Иллюстрации

Рис. 1. Интерфейс мобильного приложения TikTok

Рис. 2. Уникальные пользователи TikTok в день за 2017-2020 г. (среднемесячный показатель, в
млн. чел.) [6]
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