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1. Вопрос о тенденциях и перспективах инфоромационно-коммуникационных техно-
логий относится к разряду сложных. Ещё 10 лет назад никто не мог предположить, что
существующие информационные агрегаты будут усложнять действие демократических
механизмов современного мира.

2. Традиционные медиа продолжают оставаться актуальными. Если индивид не
смотрит телевизор - это не значит, что он не потребляет контент традиционных СМИ,
которые в настоящий момент активно внедряются в интернет-коммуникацию.

3. Сегментирование аудитории достигло значительных успехов. Оно может касаться
социальных, политических, религиозных, демографических и иных аспектов. Может раз-
деляться по линии современных и традиционных каналов коммуникации. А также может
быть результатом «информационных коканов». [4]

4. Значение социальной психологии, Big Data (Total Data) и искусственного интел-
лекта имеет на сегодняшний день первостепенное значение.

5. Инструменты обхода блокировок интернет-ресурсов и анонимизации сетевой
активности как место концентрации интереса спецслужб.

6. Информационная дейтократия, призванная уберечь общество от коммуникаци-
онной анархии, сама является значительной угрозой. Вызывают опасения не только её
сращивание с традиционной элитой, но и технологии, применяемые в отношении инако-
мыслящих. [10]

7. Появление новых игроков вероятно в связи с нулевым характером затрат при
входе на рынок коммуникаций. В то же время прогнозируется сокращение числа крупных
интернет-агрегатов в связи с перенасыщенностью предложения.

8. Решающее значение в ходе процесса общественной трансформации будут иметь
технологии. Social media marketing как инструмент трансформации онлайн- и офлайн-
реальности в интересах субъекта коммуникации.

9. Интернет-пространство превращается инструмент глобального противоборства
государств. Технологически развитые акторы пытаются воздействовать на менее зрелые
политические образования. [4]

10. Борьба США и КНР за технологии 5G и квантовый скачок способствует достиже-
нию технологического успеха другими акторами международных отношений.

11. Эпоха свободного и бесконтрольного интернета завершена. Дальше - барьеры,
опасения и технологическое противостояние.

12. Персонализированный контент как способ конструирования «объективной реаль-
ности» с учётом потребностей каждого конкретного пользователя. [8]

13. Лидеры общественного мнения и блоггеры как надежда на независимое слово,
актуальную информацию и коммуникацию гражданского общества с органами власти.
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