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Исследование феномена внешнеполитической коммуникации в рамках психологии
международных отношений на сегодняшний день обусловлено необходимостью анализа
коммуникативных технологий, применяемых современными государствами в целях влия-
ния на ход мирового политического процесса для реализации своих внешнеполитических
амбиций.

Внешнеполитическая коммуникация как политико-психологический феномен исследу-
ется в рамках психологии международных отношений, которая изучает проблемы внеш-
неполитического восприятия.

Внешнеполитическая коммуникация является выражением внешнеполитической дея-
тельности государства, направленным на объекты его внешнеполитических интересов в
рамках избранной тактики [3]. Внешнеполитическую коммуникацию можно определить
как совокупность форм реализации связей государства с системой международных отно-
шений и ее элементами, которая отражает передачу государством по одному из каналов
связей различных объектов другим субъектам взаимодействия данной системы, прини-
мающим эти объекты [3]. Субъектами внешнеполитической коммуникации выступают ак-
торы системы международных отношений, объектами - материальные и нематериальные
ресурсы (информация, технологии, духовные ценности) [1]. Выделяются такие каналы
внешнеполитической коммуникации как, например, нормативно-правовые, информацион-
ные, транспортные, энергетические и гуманитарные.

Внешнеполитическая коммуникация может рассматриваться в различных аспектах,
включая лингвистический и прагматический аспект. Как система мер, направленных на
информационное обеспечение внешней политики государства, данное явление также ис-
следуется через подходы медиагеографии [5].

По мнению исследователей внешнеполитической коммуникации, элементы внешнепо-
литической сферы, такие как мировая общественность, международные институты и ор-
ганизации, международные договоры и соглашения, политические акторы, представляю-
щие различные государства, их идеологические ценности и построенная в соответствии
с ними внешнеполитическая деятельность реализуются через дискурс. Таким образом,
межнациональные отношения и внешнеполитическая коммуникация являются предметом
дискурсивных практик [6].

При рассмотрении коммуникативных технологий следует отметить, что их особен-
ностью является направленность на осуществление влияния на массовое сознание. Так,
технологии внешнеполитической коммуникации включают в себя внешнеполитический
PR, формирование международного имиджа государства, формирование имиджа поли-
тического лидера. Внешнеполитический PR подразумевает использование мероприятий
для популяризации имиджа или поддержания репутации государства на международной
арене. Одним из его компонентов является технология «мягкой силы». Процесс форми-
рования международного имиджа государства, а также имиджа лидера государства на-
правлен на возникновение стереотипов и установок в массовом сознании граждан, кото-
рые станут определяющими для позиционирования государства на международной арене
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[4]. С целью создания позитивного международного имиджа государства применяется, на-
пример, технология пропаганды, направленная на построение определенной политической
реальности [2]. Важную роль также играет просветительская деятельность неправитель-
ственных организаций и СМИ. Следовательно, вопрос изучения стратегий внешнеполи-
тической коммуникации представляет собой вопрос национальной безопасности, вопрос
отстаивания собственных политических интересов и стабильности в сфере международ-
ных отношений.

В заключение можно сделать вывод о том, что внешнеполитическая коммуникация
как политико-психологический феномен представляет собой специфическую форму пере-
дачи внешнеполитической информации и обмена ею между акторами мировой полити-
ки с целью воздействия на процесс внешнеполитического восприятия для последующего
формирования определенного внешнеполитического образа какого-либо актора/акторов
и внешнеполитической идентичности. Выявление особенностей внешнеполитической ком-
муникации государств дает возможность выстраивания наиболее эффективной внешнепо-
литической стратегии для взаимодействия на международной арене.
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