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В современной науке ведутся споры о том, к какой сфере причислять понятие «страте-
гической коммуникации». Ряд исследователей полагают, что «стратегическая комму-
никация» - новая форма PR и рекламы, и применима только к бизнесу, а следовательно,
и использовать её может только бизнес-сфера. Другие же полагают, что «стратегическая
коммуникация» - инструмент «мягкой силы» и важная часть современной мировой поли-
тики.

Е.Н. Пашенцев дал определение понятию «Стратегическая коммуникация». Он ха-
рактеризует её как проецирование государством в сознание национальных и зарубежных
аудиторий ценностей, интересов и целей, путём адекватной синхронизации разносторонней
деятельности во всех областях общественной жизни с её профессиональным коммуника-
ционным сопровождением.[1]

Эмили Голдман считает, что сообщения становятся стратегическими при следующих усло-
виях:

· ключевые сообщения адаптированы ко многим целевым аудиториям;
· коммуникации осуществляется непрерывно;
· коммуникации фокусируются на интересах и потребностях получателей сообще-

ний;
· ключевые сообщения, решения и действия выстроены и координируются в едином

ключе;
· коммуникация выстраивается ради достижения поставленных целей.
Под термином «иновещание» эксперты понимают процесс распространения сообщений,

адресованных аудитории зарубежных стран. (Международное вещание).
На сегодняшний день мы видим тенденцию стремительного развития информационных

технологий, которые прочно укореняются в повседневной жизни людей. Стоит отметить,
что становление информационного общества привело к изменениям в системе междуна-
родных отношений. Позиционирование государства невозможно представить без исполь-
зования средств массовой коммуникации. Именно поэтому можно говорить о росте роли
стратегических коммуникаций, направленных на долгосрочную перспективу в процессе
укрепления позиций страны на мировой арене.

Стратегическая коммуникация должна быть направлена на разработку долгосрочной
информационной кампании для продвижения политики государства с целью создания
благоприятного общественного мнения. Многие исследователи считают, чтобы стра-
тегическая коммуникация была успешной она должна опираться на национальный брен-
динг.[2]

Многие переговоры, встречи глав государств освещаются СМИ и могут предотвратить
или наоборот вызвать негодование или одобрение общества в стране, так и за рубежом.
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СМИ формируют необходимый стране имидж.

Отсюда появляется термин «публичная дипломатия», которая осуществляет среди за-
рубежной общественности пропаганду политики и имиджа своей страны, создавая свое
СМИ или используя национальные издания на территории другого государства.

В международном медиапространстве, «Пятая республика» считается одним из самых
прогрессивных сетевых государств в мире. Французы пользуются современными техноло-
гиями для осуществления своей политики «дипломатии влияния». Они активно привлека-
ют СМИ и создают контент для медиаплатформ. Глава государства активно использует
социальные сети, в частности Facebook, для продвижения национальной идеи и выра-
жения своих мыслей по глобальным вопросам, наравне с президентом США Дональдом
Трампом.

Основной франкофонный канал «TV5 Monde» круглосуточного вещания, распростра-
няется в более чем 200 странах мира и просматривается 165 млн телезрителей; Радио
«France Internationale», занимает 4-е место в мире с количеством слушателей в 40 милли-
онов человек и ведет круглосуточное вещание на коротких волнах.

«Твиттер» и другие социальные сети оказывают огромное влияние на политические про-
цессы, формируют общественное мнение и создаю актуальную повестку дня. Используя
социальные платформы, кандидаты продвигают идеи партии, которую представляют, де-
лятся тезисами личной предвыборной программы, а также рассуждают о ситуациях, про-
исходящих как внутри страны, так и на международной арене.

Современная Франция имеет свою точку зрения на миропорядок, успешно реализует
политику «мягкой силы» [3]. И внедряет стратегические коммуникации как в политику,
так и в бизнес. Франция пытается в одиночку противостоять новым угрозам и вызовам.
Эта страна может стать примером культурного единства, успешного развития политики
толерантности, диалога и плодотворных обменов во всех областях.
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