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На сегодняшний день, особый интерес представляет термин «стратегическая ком-
муникация». У этого термина есть множество определений и множество взглядов на то,
когда именно коммуникация становится стратегической. В данной работе будут рассмот-
рены различные определения и различные подходы к изучению термина «стратегическая
коммуникация».

Сегодня новые информационно-коммуникационные технологии прочно вошли в сферу
внешней политики и оказывают непосредственное влияние на международные отношения
в XXI веке. Сейчас СМИ являются ключевым инструментом, и будут и впредь играть
значительную роль во внешней политике России.

В то время как СМИ являются важнейшим элементом влияния, Путин и его админи-
страция также имеют власть в культурной, общественной, деловой и политической сферах
в целевых странах. Таким образом, средства массовой информации в конечном счете яв-
ляются лишь одним инструментом, хотя и довольно важным, в гораздо более широком
инструментарии, предназначенном для оказания влияния извне.

Российское правительство владеет и управляет средствами массовой информации, та-
кими как «ТАСС» и «RT», ориентированными на зарубежную аудиторию. На данным
момент «ТАСС» вещает на двух языках: английском и русском.[5] «RT» состоит из че-
тырех информационных каналов, вещающих на четырех языках: английском, арабском,
французском и испанском. Сайт «RT» позволяет смотреть и читать новости на пяти язы-
ках: английском, немецком, французском, испанском и арабском. [6]

Такие средства массовой информации оказывают влияние за пределами Российской
Федерации, поскольку они развивают и публикуют онлайн-контент на самых разных язы-
ках, ориентированных на зарубежную аудиторию. Кроме того, Россия все более искусно
манипулирует алгоритмами, лежащими в основе популярных западных социальных сетей,
таких как YouTube, Facebook и Twitter, чтобы продвигать свой собственный нарратив. [4]

Для успешного выполнения стратегической коммуникации Российской Федерации сто-
ит развивать как внутренние, так и внешнеие средства массовой информации, а так же
вещание внутренних СМИ на разных языках для расширения аудитории.

По данным, представленным на проходившем с 9 по 13 июня 2015 г. в Москве XVII
Всемирном конгрессе русской прессы, за рубежом в настоящее время насчитывается около
3,5 тыс. русскоязычных периодических изданий.[2] Столь значительная цифра доказывает
интерес иностранных граждан к русской прессе, доказывает распространение русского
языка за рубежом.

«Успешный запуск нескольких прибыльных русскоязычных радиостанций в Европе за
последний год говорит о том, что русские СМИ за пределами России являются востребо-
ванными и конкурентоспособными, считает заместитель министра связи и массовых
коммуникаций».[3]
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Данное исследование показывает, что предпринимаемые действия Российской Феде-
рацией уже имеют успех в сфере развития средств массовых информаций за рубежом и
на разных языках, что несомненно влияет на зарубежную аудиторию СМИ Российской
Федерации как объект стратегической коммуникации. Дальнейшее развитие в этом на-
правлении и привлечение новых технологий в эту сферу сможет положительно повлиять
на расширение аудитории российских СМИ, привлечение новых групп, особенно групп в
возрасте от 18 до 24 лет.
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