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На современном этапе стремление Соединенных Штатов к доминированию в рамках
текущего миропорядка становится особенно заметным, что отражается в их непрекраща-
ющихся попытках взять на себя роль глобального лидера - с глобальной ответственно-
стью и, соответственно, экстерриториальными полномочиями. Данные притязание под-
креплены американской экономической мощью, военной силой, политическим влиянием
и ведущими позициями в информационной сфере. Последнее - но не наименее важное -
обеспечивается усилиями внешнеполитической пропаганды США.

Ее задачи заключаются в том, чтобы оказывать влияние на международное обще-
ственное мнение. Внешнеполитическая пропаганда США в первую очередь направлена на
формирование и поддержание в сознании мировой общественности определенного имиджа
США [2]. Сочетая информационные и культурные, образовательные и медийные инстру-
менты, система пропаганды закрепляет в глазах мировой общественности идеализирован-
ный образ, который отождествляется с реальным государством, что снижает способность
общественности к критической оценке политики США и в определенной степени легити-
мирует их притязания на роль глобального лидера.

Система американской внешнеполитической пропаганды начала складываться в на-
чале двадцатого века, а настоящим периодом расцвета для нее стала «холодная вой-
на», предоставившая идейного противника [1,6]. За эти десятилетия пропаганда оказалась
чрезвычайно глубоко инкорпорирована в систему американской внешней политики. Стра-
тегия внешнеполитической пропаганды формулируется совместными усилиями Государ-
ственного Департамента, Министерство Обороны США и Белого Дома [8,9,10]. Вместе с
тем, американская пропаганда реализуется и корпоративным сектором США, формально
не связанным с правительством. Хороший тому пример - продукция американских кино-
компаний, которые уже много лет работают в рамках идеологической самоцензуры [3,4],
превращая практически любой блокбастер в инструмент формирования имиджа США.

Внешнеполитическая пропаганда, будучи фактором менее материальным, чем эконо-
мика или военная сила, тем не менее играет значимую роль в той позиции, которую
занимают США в мире [5]. Если обращаться к теории конструктивизма, то реальность
становиться такой, какой мы сами ее представляем на основе наших убеждений. И если,
благодаря усилиям пропаганды, мы все убеждены в том, что американское глобальное
лидерство - это, как минимум объективно неоспоримый факт, а как максимум - для кого-
то - единственно правильный с точки зрения ценностей вариант, то роль пропаганды с ее
инструментами манипулирования восприятием становится трудно переоценить.

Хотя описанная система и монументальна, и эффективна, нельзя не заметить, что она
стоит на пороге кризиса. С 1999 года американские институты внешнеполитической про-
паганды не переживали масштабной реструктуризации и модернизации [7]. Более того,
администрации Д. Трампа, в отличие от двух предыдущих, не принимала даже попыток
выработки стратегического документа в сфере внешнеполитической пропаганды, что го-
ворит об их низкой заинтересованности в этой сфере, что в целом подтверждается тем,
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как президент США принимает политические решения без оглядки на реакцию мирового
сообщества. До сих пор система американской внешнеполитической пропаганды остава-
лась успешной благодаря процессу инерции от того разгона этого механизма, который
произошел во второй половине двадцатого века. В отсутствии реформ даже стабильно
растущее государственное финансирование не поможет этой сфере избежать кризиса.

Однако не стоит думать, что вскоре США начнут терять свои позиции в информа-
ционной сфере из-за этого. Во-первых, невозможно предсказать, на сколько еще хватит
той самой инерционной силы. Во-вторых, даже при значительной деградации американ-
ской внешнеполитической пропаганды уже сформировавший и закрепившийся в сознании
мировой общественности образ будет оставаться на месте ровно до тех пор, пока иное
государство не создаст столь же мощную, широко разветвленную и глубоко инкорпори-
рованную систему внешнеполитической пропаганды, но в модернизированном формате,
которая сможет бросить вызов американского первенству в этой сфере.
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