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В сфере образования на сегодняшний день происходят серьезные изменения - форми-
руется конкурентная среда, меняются требования и ожидания аудитории. Процесс доведе-
ния информации о достоинствах образовательных услуг до потенциальных потребителей,
а также стимулирование желания ими воспользоваться приобретает все более целенаправ-
ленный характер, переходя на новый уровень - создание интегрированных медиакомму-
никаций. При этом важную роль играет умение образовательных учреждений продвигать
создаваемые ценности на рынке информации.

Не смотря на то, что процесс развития проектной деятельности в сфере образователь-
ных услуг становится неизбежным, многие вузы по-прежнему не придают значения работе
над собственным брендом.

В современной научной литературе на сегодняшний день представлены различные под-
ходы к модернизации образования. Но вопросы продвижения образовательных услуг с
помощью разработки молодежного медиапроекта не были затронуты. Следовательно, по-
зиционирование вуза на рынке образовательных услуг нуждается в научном изучении,
обосновании, разработке стратегии и инструментов продвижения.

В данной работе необходимо обозначить понятие «молодежный проект». Под этим тер-
мином следует понимать совместную деятельность студентов и преподавателей, органи-
зованную на основе средств электронных медиа, имеющую общую проблему, цель, согла-
сованные методы и способы продвижения вуза, направленные на достижение совместного
результата деятельности.

Развитие целостности образовательного учреждения можно достичь только благода-
ря системному проектированию. Таким образом, студенты одного факультета способны
развивать взаимодействие вуза с аудиторией в рамках своего направления, представляя
уникальный продукт обществу (Приложение А).

Для последующей разработки молодежного проекта необходимо исследовать рынок в
данном сегменте, для того, чтобы определить, что на сегодняшний день является осново-
полагающим критерием выбора вуза как для самих абитуриентов, так и для их родителей.
Также важно понять, какое отношение на данный момент сложилось в общественном со-
знании аудитории к учебному заведению, и как сами студенты оценивают свое обучение,
какие положительные и отрицательные моменты отмечают.

Проведенные исследования становятся основой для разработки молодежного проекта,
цель которого создание уникального продукта или услуги в образовательной сфере. При
этом к участию в данной деятельности привлекаются студенты (Приложение Б). В ходе
разработки и реализации проекта они развивают и совершенствуют практические навыки,
начиная с первого курса, приобретают базовые знания по продвижению образовательных
услуг, получают представление о технологиях брэндинга в сфере образования, изучают
структуру интегрированных коммуникаций.

Процесс работы направлен на осведомление аудитории о наполнении учебных занятий
и увеличение интереса к образовательным услугам университета, особое внимание уделя-
ется созданию и использованию информационных поводов (Приложение В). Координиру-

1



Конференция «Ломоносов 2017»

ют деятельность специальные отделы, сформированные из преподавателей и студенческих
активов. Они занимаются вопросами развития и продвижения образовательных услуг.

Результатом совместной работы над молодежным проектом будет являться заинте-
ресованность и включенность студентов вуза в учебную деятельность (Приложение Г),
формирование положительного образа вуза на рынке образовательных услуг, включен-
ность учащихся школ в специальные мероприятия и конкурсы вуза (Приложение Д), а
также ежегодное привлечение нового потока абитуриентов.

Таким образом, внедрение проектного подхода становится основополагающим принци-
пом организации образовательных процессов, поскольку проектная деятельность в усло-
виях модернизирующегося социума является показателем инновационного качества обра-
зования, способствует формированию профессиональной субъектности участников обра-
зовательного процесса, становится сильнейшим стимулом развития его познавательных
интересов и перспективным ориентиром в выборе жизненных стратегий.

Иллюстрации
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Рис. 1. Приложение А
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Рис. 2. Приложение Б
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Рис. 3. Приложение В
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Рис. 4. Приложение Г

6



Конференция «Ломоносов 2017»

Рис. 5. Приложение Д
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