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Широкий спектр выставочной деятельности Москвы представлен множеством различ-
ных форм, нестандартных решений, которые нуждаются в эффективном продвижении
среди своих посетителей. За счет быстрого распространения технологий, на смену тради-
ционным формам выставочной деятельности приходят новые, современные, интерактив-
ные решения. Традиционные формы смешиваются с современными, представляя собой
продукт для нового уровня восприятия, который доступен не только искушенному поко-
лению, но и активной молодежи.

Это сказывается и на способах пиар-сопровождения выставок, которые должны разви-
ваться вместе с рынком выставочной деятельности, угадывать новые тренды и представ-
лять актуальный продукт. С увеличением конкуренции на рынке, увеличивается борьба
за «креативные» решения, способные заинтересовать посетителей различного возраста.

Примером такого симбиоза является выставка «Золотой век русского авангарда»,
созданная для большого выставочного зала ЦВЗ «Манеж». Создателями данной выставки
являются Питер Гринуэй и Саския Боддеке при поддержке Британского Совета.

Доклад на конференции посвящен исследованию оценки эффективности продвиже-
ния выставки «Золотой век русского авангарда». Исследование проводилось по причине
недостаточной популярности выставки «Золотой век русского авангарда». Актуальность
работы обусловлена тем, что оценка эффективности пиар-сопровождения выставки «Золо-
той век русского авангарда» помогает определить особенность аудитории интерактивных
выставок, популярность и распространенность которых возрастает с каждым днем, а так
же эффективные каналы продвижения, присущие подобным выставкам. Результаты дан-
ного исследования были представлены руководству МВО «Манеж» с целью выявления
причины непопулярности выставки и учета данных ошибок для последующих выставок
интерактивного типа.
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