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Â ñîâðåìåííîì ìèðå èíäóñòðèÿ òóðèçìà ÿâëÿåòñÿ îäíîé èç ñàìûõ áûñòðîðàñòóùèõ.
Âïîëíå ïðåäñêàçóåìî, ÷òî åå âíèìàíèå îáðàòèëîñü ê âîçìîæíîñòè èñïîëüçîâàíèÿ êè-
íîèíäóñòðèè, à èìåííî âëèÿíèþ ôèëüìîâ íà òóðèñòè÷åñêóþ ìîòèâàöèþ, ñïîñîáíîñòü
âîçäåéñòâîâàòü íà áðåíä òåððèòîðèè è ñîçäàâàòü ñïðîñ íà ïîñåùåíèå ìàðøðóòîâ, ïî-
êàçàííûõ â êèíî. Â ðåçóëüòàòå âîçíèêëà íîâàÿ ðàçíîâèäíîñòü êóëüòóðíîãî òóðèçìà �
êèíîòóðèçì, êîòîðûé ÿâëÿåòñÿ ñïåöèôè÷åñêîé òóðèñòñêîé ìîäåëüþ, ïîçâîëÿþùåé ëþ-
äÿì óâèäåòü ïðîöåññ ñúåìêè ôèëüìà èëè ïîñåòèòü ìåñòà, ãäå îí áûë ñíÿò [1]. Íåêî-
òîðûå ñòðàíû, òàêèå êàê Íîâàÿ Çåëàíäèÿ, ÑØÀ è Àíãëèÿ óæå óñïåøíî èñïîëüçóþò
ïîïóëÿðíîñòü ôèëüìîâ äëÿ óâåëè÷åíèÿ òóðèñòñêîãî ïîòîêà, äîáèâàÿñü çíà÷èòåëüíîãî
óâåëè÷åíèÿ ïîñåùàåìîñòè [2]. Â íàñòîÿùåå âðåìÿ Ðîññèÿ íå âõîäèò â ñïèñîê ñòðàí, ãäå
êèíîòóðèçì ðàñïðîñòðàíåí, íî îáëàäàåò îïðåäåëåííûìè ïåðñïåêòèâàìè åãî ðàçâèòèÿ.

Ïðîâåäåííîå èññëåäîâàíèå ïîêàçàëî, ÷òî ñîòðóäíè÷åñòâî êèíîèíäóñòðèè è èíäó-
ñòðèè òóðèçìà ñïîñîáíî çíà÷èòåëüíî ïîâûñèòü ïîñåùàåìîñòü äåñòèíàöèè, ïîñðåäñòâîì
ñîçäàíèÿ ïîçèòèâíîãî îáðàçà è èíòåðåñà ñî ñòîðîíû òóðèñòîâ, ÷òî ñïîñîáñòâóåò óëó÷-
øåíèþ ýêîíîìè÷åñêîãî ïîëîæåíèÿ ðåãèîíà è ïîâûøåíèþ åãî êóëüòóðíîãî çíà÷åíèÿ.
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