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Ýêñïåðòû îáñóæäàþò íåîáõîäèìîñòü êëàññèôèêàöèè èíòåðíåò-ðåêëàìû óæå áîëåå
äåñÿòè ëåò [2]. Íî, íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî çà ýòî âðåìÿ áûëî íàïèñàíî è âûïóùåíî ìíî-
æåñòâî ðàáîò ïî èíòåðíåò-ðåêëàìå, âîïðîñ ñ êëàññèôèêàöèåé îñòàåòñÿ îòêðûòûì.

Â ðîññèéñêîì Èíòåðíåòå áîëüøîå ðàñïðîñòðàíåíèå ïîëó÷èëà êëàññèôèêàöèÿ, ïðåä-
ëîæåííàÿ À. Ñåáðàíòîì, äèðåêòîðîì ïî ìàðêåòèíãó ñåðâèñîâ ¾ßíäåêñ¿. Îí âûäåëÿåò
òðè îñíîâíûõ òèïà èíòåðíåò-ðåêëàìû: ìåäèéíàÿ, êîíòåêñòíàÿ è ïîèñêîâàÿ [5]. Íåäî-
ñòàòêîì ïðèâåäåííîé âûøå êëàññèôèêàöèè ÿâëÿåòñÿ òî, ÷òî îíà ó÷èòûâàåò òîëüêî ñïå-
öèôèêó ðåêëàìû íà ïîèñêîâûõ ñàéòàõ. Íåñêîëüêî ëåò íàçàä, êîãäà îñíîâíûìè ðåêëàì-
íûìè ïëîùàäêàìè áûëè ïîèñêîâûå ñàéòà, îíà ïðåäñòàâëÿëàñü óäîâëåòâîðèòåëüíîé. Íî
ñ ïîÿâëåíèåì íîâûõ ðåêëàìíûõ âîçìîæíîñòåé â Èíòåðíåòå, îíà óæå íå îòâå÷àåò òðå-
áîâàíèÿì âðåìåíè.

Ã.À. Âàñèëüåâ ïðåäëàãàåò êëàññèôèöèðîâàòü èíòåðíåò-ðåêëàìó ïî íåñêîëüêèì ïðè-
çíàêàì:

· ïî âîçäåéñòâèþ íà ïîòðåáèòåëÿ (àêòèâíóþ è ïàññèâíóþ ðåêëàìó);
· ïî âûïîëíÿåìûì ôóíêöèÿì (èíôîðìàòèâíóþ, èìèäæåâóþ, êîììåð÷åñêóþ, ïðèâëå-

êàþùóþ) [1].
Íà íàø âçãëÿä, äàííàÿ êëàññèôèêàöèÿ íîñèò îáùèé õàðàêòåð è íå ó÷èòûâàåò ðàç-

íîîáðàçèÿ ðåêëàìíûõ ôîðìàòîâ â Èíòåðíåòå.
Â 2007 ãîäó àìåðèêàíñêèå èññëåäîâàòåëè Ä. Øóìàí è Å. Òîðñîí ïðåäëîæèëè êëàñ-

ñèôèöèðîâàòü èíòåðíåò-ðåêëàìó èñõîäÿ èç åå ìåñòîðàñïîëîæåíèÿ è öåëåé [4]. Çà ïÿòü
ëåò ïîÿâèëèñü íîâûå ôîðìàòû ðåêëàìû, íà ðûíîê ïðèøëè íîâûå èãðîêè. Ïîýòîìó,
ñîõðàíÿÿ ïðèíöèï àìåðèêàíñêèõ àâòîðîâ, ìû õîòåëè áû ïðåäëîæèòü êëàññèôèêàöèþ,
îñíîâàííóþ íà ðàçäåëåíèè ðåêëàìû ïî ïëîùàäêàì è âèäàì. Ïðè îáîçíà÷åíèè ôóíêöèè
òîãî èëè èíîãî âèäà ðåêëàìû ìû áóäåì ïîëüçîâàòüñÿ îïðåäåëåíèÿìè, ïðåäëîæåííûìè
Ã.Ã. Ùåïèëîâîé[3].

Òàêèì îáðàçîì, ìû âûäåëèëè ðåêëàìó íà ïîèñêîâûõ ñàéòàõ (êîíòåêñòíûå ïîêàçû,
ìåäèéíàÿ (áàííåðíàÿ) ðåêëàìà, ìåäèéíî-êîíòåêñòíàÿ ðåêëàìà), â èíòåðíåò ÑÌÈ (áàí-
íåð, âñòàâêà, ñòàòüÿ, áðåíäèðîâàíèå, ñïåöèàëüíûå ïðîåêò), â ñîöèàëüíûõ ìåäèà (òàð-
ãåòèðîâàííàÿ ðåêëàìà, áàííåðíàÿ ðåêëàìà, áðåíäèðîâàííûå ñòðàíèöû, ãðóïïû è áëî-
ãè, ïðèëîæåíèÿ, ñïîíñîðñòâî, ïðîäàêò-ïëåéñìåíò, âèäåîðåêëàìà, âèðóñíàÿ ðåêëàìà), íà
ñàéòàõ îáúÿâëåíèé (îáúÿâëåíèå, áàííåð), èìåéë ìàðêåòèíã (èíäèâèäóàëüíûå ïî÷òîâûå
ñîîáùåíèÿ, ñïèñêè ðàññûëêè, äèñêóññèîííûå ëèñòû).

Ïðåèìóùåñòâîì òàêîãî ïîäõîäà ÿâëÿåòñÿ òî, ÷òî â äàííóþ êëàññèôèêàöèþ ëåãêî
âïèñûâàþòñÿ íîâûå ôîðìàòû ðåêëàìíûõ ñîîáùåíèé. Íàïðèìåð, íåäàâíî ïîÿâèâøàÿñÿ
ðåêëàìà íà ñàéòàõ ïî ïðîäâèæåíèþ êóïîíîâ.
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