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Â ðåàëèÿõ ñîâðåìåííîé äåéñòâèòåëüíîñòè, êîãäà íà ðûíêå ïðåäñòàâëåíî ìíîæåñòâî
êîìïàíèé, áðåíäó íåîáõîäèìî ìàêñèìàëüíî ÷åòêî òðàíñëèðîâàòü ñâîé îáðàç è íàõîäèòü
êîíêðåòíûå òî÷êè ñîïðèêîñíîâåíèÿ ñ èíòåðåñàìè öåëåâîé àóäèòîðèè. Íàèáîëåå ýôôåê-
òèâíîé ñåãîäíÿ ñëåäóåò ïðèçíàòü íåöåíîâóþ êîíêóðåíöèþ, â ÷àñòíîñòè áðåíäèíã, êî-
òîðûé ñòðîèòñÿ íà ãëîáàëüíîé êîìïëåêñíîé êîììóíèêàöèîííîé ñòðàòåãèè. Êðåàòèâíîå
ïåðåîñìûñëåíèå êëþ÷åâûõ ïîñëàíèé áðåíäà, ÷åòêàÿ è ÿðêàÿ âåðáàëèçàöèÿ ñòàíîâÿòñÿ
íåîòúåìëåìûìè ñîñòàâëÿþùèìè ðåàëèçàöèè òàêèõ ñòðàòåãèé, êîïèðàéòèíã � èíñòðó-
ìåíòîì. Âñå ýòî îñîáî àêòóàëüíî äëÿ êîìïàíèé, ðàáîòàþùèõ â èíäóñòðèè ðîñêîøè è
ñ òîâàðàìè êëàññà ëþêñ, ïîñêîëüêó ïðèîáðåòàåòñÿ, â ïåðâóþ î÷åðåäü, íå òîëüêî è íå
ñòîëüêî ñàì òîâàð - ìàòåðèàëüíûé ïðåäìåò, - ñêîëüêî åãî îáðàç, òî åñòü íåìàòåðèàëüíàÿ
ñîñòàâëÿþùàÿ. Íà ïðèìåðå áðåíäà Louis Vuitton, íàèáîëåå óñïåøíîé ìàðêè, âõîäÿùåé â
ïîðòôåëü ìîäíîãî êîíãëîìåðàòà LVMH, â íàñòîÿùåì äîêëàäå áóäåò ïðîàíàëèçèðîâàíà
ñîñòàâëÿþùàÿ êîïèðàéòèíãà â ñòðóêòóðå êîììóíèêàöèé áðåíäà. Â ðàìêàõ ïîäãîòîâêè
äàííîé ðàáîòû àâòîðîì áûëà òàêæå ðàññìîòðåíà êîíêðåòíàÿ ðåêëàìíàÿ êàìïàíèÿ Core
Values (¾Èñòèííûå öåííîñòè¿).

Ìû èññëåäóåì áðåíä, ïðèíàäëåæàùèé ê èíäóñòðèè ìîäû, ïîýòîìó íåîáõîäèìà êðàò-
êàÿ õàðàêòåðèñòèêà ñïåöèôèêè äàííîé èíäóñòðèè. Ñðåäè ãëàâíûõ îñîáåííîñòåé ñëåäóåò
âûäåëèòü çíà÷åíèå ìîäèôèêàöèè è ðàçâèòèÿ èìèäæà òîâàðà, ñïîñîáíîãî ïîâëèÿòü íà
ðîñò èëè ïàäåíèå êðèâîé ñïðîñà è îñóùåñòâëåíèå òîâàðíî-ñáûòîâîé ïîëèòèêè. Ýòî ïîç-
âîëÿåò ðàññìàòðèâàòü èíäóñòðèþ ìîäû êàê îòðàñëü, â êîòîðîé îáðàç òîâàðà, èìèäæ,
èãðàåò âåäóùóþ ðîëü â âûñòðàèâàíèè êîììóíèêàöèîííîé ïîëèòèêè.

Îïîðíûì ïóíêòîì â ðàçðàáîòêå êîììóíèêàöèîííîé ïîëèòèêè ÿâëÿåòñÿ ïîçèöèîíè-
ðîâàíèå òîâàðà/êîìïàíèè, êîòîðîå âûñòóïàåò îñíîâîé, îïðåäåëÿþùåé èíñòðóìåíòû åå
îñóùåñòâëåíèÿ. Ïîçèöèîíèðîâàíèå ôîðìèðóåò íåêèé íàáîð êà÷åñòâåííûõ è ýìîöèî-
íàëüíûõ õàðàêòåðèñòèê, êîòîðûå ìîãóò îïðåäåëÿòüñÿ êàê äèôôåðåíöèèðóþùèå êîí-
êóðåíòíûå ïðåèìóùåñòâà áðåíäà, ÷òî îñîáåííî âàæíî äëÿ òîâàðîâ èíäóñòðèè ðîñêîøè
è êðàñîòû, ïîñêîëüêó êëþ÷åâîé çäåñü ÿâëÿåòñÿ íåìàòåðèàëüíàÿ öåííîñòü áðåíäà, â îñ-
íîâå ôîðìèðîâàíèÿ êîòîðîé è ëåæèò ïîçèöèîíèðîâàíèå. Ñîñòàâëÿþùèìè êîìïëåêñà
êîììóíèêàöèîííîé ïîëèòèêè ÿâëÿþòñÿ ðåêëàìà, ñòèìóëèðîâàíèå ñáûòà, ñâÿçè ñ îáùå-
ñòâåííîñòüþ è ïðÿìûå ïðîäàæè, à òàêæå ñïåöèàëèçèðîâàííûå âûñòàâêè.

Îöåíêà êàíàëîâ, ïî êîòîðûì ðåêëàìà ïåðåäàåòñÿ àóäèòîðèè ïîçâîëÿåò ëó÷øå ïî-
íÿòü îñíîâíûå ñîñòàâëÿþùèå êîììóíèêàöèîííîé ñòðàòåãèè áðåíäà è òàêæå îöåíèòü
ñîîòâåòñòâèå òðàíñëèðóåìûõ ïðè ïîìîùè êîïèðàéòèíãà îáðàçîâ âûáðàííûì êàíàëàì.
Òàê, ïðåîáëàäàíèå ïå÷àòíîé ðåêëàìû, êîòîðàÿ ñ÷èòàåòñÿ íàèáîëåå òðàäèöèîííîé, íàä
òåëåâèçèîííîé è èíòåðíåò- â ðåêëàìå áðåíäîâ è òîâàðîâ èíäóñòðèè ìîäû êëàññà ëþêñ
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è ïðåìèóì ñâÿçàíî ñ òåì, ÷òî ëþêñîâûå è ïðåìèóì ìîäíûå áðåíäû ïîçèöèîíèðóþò ñå-
áÿ êàê ïðèíàäëåæíîñòü ê âûñîêîìó ñòèëþ æèçíè, íåäîñòóïíîìó ìàññîâîé àóäèòîðèè.
Ïðèìåð Louis Vuitton ïîëíîñòüþ ïîäòâåðæäàåò äàííûé äîâîä.

Ïðèíàäëåæíîñòü êîìïàíèè ê èíäóñòðèè ìîäû ïðîñëåæèâàåòñÿ òàêæå â ïðèñóòñòâèè
ñåçîííîé ðåêëàìû è ðåêëàìû î öåííîñòÿõ áðåíäà, ê êîòîðîé è ïðèíàäëåæèò êàìïàíèÿ
Core Values. Àíàëèç ïîêàçûâàåò ÷òî â ñåçîííîé ðåêëàìå êîïèðàéòèíã íå èñïîëüçóåò-
ñÿ, òîãäà êàê âî âòîðîì òèïå, íàïðîòèâ, èãðàåò êëþ÷åâóþ ðîëü è ÿâëÿåòñÿ îñíîâíîé
ïîñòðîåíèÿ êàìïàíèè, ÷òî ïîçâîëÿåò îïðåäåëèòü ðàññìîòðåíèå êîíêðåòíûõ ðåêëàìíûõ
ñëîãàíîâ.

Âûÿâëåíèå òåìàòèêè äàííîé êàìïàíèè ñâÿçàíî ñ îáùèìè öåííîñòíûìè óñòàíîâêàìè
áðåíäà. Â ïåðâóþ î÷åðåäü, êàìïàíèÿ íàïðÿìóþ ñâÿçàíà ñ òåìîé ïóòåøåñòâèé. Èíîãäà
ïóòåøåñòâèÿ ïîíèìàþòñÿ â ïðÿìîì ñìûñëå, íî çà÷àñòóþ òàêæå è â ïåðåíîñíîì, êîãäà
ïîäðàçóìåâàåòñÿ æèçíåííîå ïóòåøåñòâèå â áîëåå øèðîêîì è ôèëîñîôñêîì ïëàíå.

Ëîãè÷íî, ÷òî êîìïàíèÿ ðàçðàáàòûâàåò èìåííî ýòó òåìó, ïîñêîëüêó äîì Louis Vuitton
èçíà÷àëüíî ñïåöèàëèçèðîâàëñÿ íà ïðîèçâîäñòâå êîæàíûõ äîðîæíûõ ÷åìîäàíîâ. Òàêèì
îáðàçîì, ðàçâèòèå òåìû ïóòåøåñòâèé ÿâëÿåòñÿ îäíîâðåìåííî è îáðàùåíèåì ê èñòîðèè
Louis Vuitton, à ñëîâî journey �ïóòåøåñòâèå � ïðèñóòñòâóåò ïðàêòè÷åñêè â êàæäîì ñëî-
ãàíå êàìïàíèè. Âèçóàëüíûé ðÿä â Core Values èãðàåò ïðè ýòîì ñîïðîâîæäàþùóþ ðîëü,
îáúÿñíÿÿ ñìûñë ñëîãàíîâ.

Òåìà ïóòåøåñòâèé, çàëîæåííàÿ â îñíîâó ðåêëàìíîé êàìïàíèè Core Values, ôîðìèðó-
åò ÿäðî êðåàòèâíîé êîíöåïöèè è êîíêðåòíî äëÿ äàííîé êàìïàíèè, è äëÿ áðåíäà âîîáùå.

Ïðîâåäåííûé àíàëèç ïîäòâåðæäàåò, ÷òî èìåííî â ýòîé ðåêëàìíîé êàìïàíèè òåêñòî-
âîå ïîçèöèîíèðîâàíèå áðåíäà Louis Vuiton, âåðáàëüíàÿ ðàñøèôðîâêà ¾ìèðîâîççðåíèÿ
áðåíäà¿ îáðåòàþò ðåøàþùóþ ðîëü.
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