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Ñðåäè àíãëîÿçû÷íûõ òåðìèíîëîãè÷åñêèõ âêðàïëåíèé, ÷àñòî èñïîëüçóåìûõ â ïîñëåä-
íåå âðåìÿ, îáðàùàåò íà ñåáÿ âíèìàíèå ñëîâîñî÷åòàíèå public relations. Íàïèñàíèå ýòî-
ãî òåðìèíà âñòðå÷àåòñÿ â ðóññêèõ òåêñòàõ â øåñòè âàðèàíòàõ: public relations, Public
Relations, ïàáëèê ðèëåéøíç, Ïàáëèê Ðèëåéøíç è, íàêîíåö, àááðåâèàòóðà PR è ÏÐ, ïðè-
÷åì îáå àááðåâèàòóðû ÷èòàþòñÿ îäèíàêîâî ¾ïè-àð¿, òî åñòü äàæå ðóññêîìó ãðàôè÷å-
ñêîìó îáðàçó ñîîòâåòñòâóåò àíãëîÿçû÷íîå ïðîèçíîøåíèå. Íåòðóäíî çàìåòèòü, ÷òî ðÿä
ñïåöèàëèñòîâ â îáëàñòè PR ñîçíàòåëüíî ñòðåìÿòñÿ ïîìî÷ü ðóññêîìó ÿçûêó óñâîèòü ýòîò
íîâûé òðóäíîïåðåâàðèâàåìûé èíîñòðàííûé ¾êóñî÷åê¿.

Êàê ìû ïîíèìàåì ñîâðåìåííîå, óëüòðàìîäíîå ñëîâî ïèàð? Ìíîãèå ìîè ñîîòå÷åñòâåí-
íèêè ïóòàþò ýòî ïîíÿòèå ñ ðåêëàìîé, ïðîïàãàíäîé, à çà÷àñòóþ äàæå àññîöèèðóþò åãî ñ
êàêèì-òî íåãàòèâíûì ÿâëåíèåì, ÷òî óæå ãîâîðèò íàì î òîì, ÷òî ñóùåñòâóåò ïðîáëåìà
â ÿñíîì ïîíèìàíèè ñóòè ïðîôåññèè.

Ðîäèíîé "ïèàðà "( PR � ñâÿçè ñ îáùåñòâåííîñòüþ) ñ÷èòàþò ÑØÀ, à â êà÷åñòâå îáú-
ÿñíåíèÿ èìåíóþò àìåðèêàíñêóþ äåìîêðàòè÷åñêóþ òðàäèöèþ, âêëþ÷àþùóþ ïðåèìóùå-
ñòâî îáùåñòâåííîñòè âåäàòü âñå îòíîñÿùèåñÿ ê ïóáëè÷íîé æèçíè ôàêòû.

Ïèàð - êîíêðåòíî â òàêîì âèäå, îò àíãëèéñêîé àááðåâèàòóðû PR, êîòîðàÿ ÷èòàåòñÿ
êàê [ïè àð], çàèìñòâîâàíî ýòî ñëîâî â ðóññêèé ÿçûê. Çíà÷åíèå - "ñâÿçè ñ îáùåñòâåí-
íîñòüþ public relations. Êàê èòîã áóêâåííîé òðàíñëèòåðàöèè ýòî ñëîâî íà êèðèëëèöå
ïèñàëîñü ïàáëèê ðèëåéøíç. Íî êîððåêòíî ïèñàòü ýòî ñî÷åòàíèå ëèáî íà ëàòèíèöå, ëèáî
ïî-ðóññêè íà êèðèëëèöå - ïèàð.

×òî æå âñå-òàêè çíà÷èò ïèàð? Îäèí òåðìèí è ìíîæåñòâî îïðåäåëåíèé. ×òîáû ïîíÿòü
è îöåíèòü îñîáåííîñòè è ðîëü PR, íóæíî èçó÷èòü íåìàëî ìàòåðèàëà. Íèæåïðèâåäåííûå
îïðåäåëåíèÿ ïîìîãóò ñîñòàâèòü ïðåäñòàâëåíèÿ î ïàáëèê ðèëåéøåíç.

Public Relations � ýòî ïëàíèðóåìûå, ïðîäîëæèòåëüíûå óñèëèÿ, íàïðàâëåííûå íà
ñîçäàíèå è ïîääåðæàíèå äîáðîæåëàòåëüíûõ îòíîøåíèé è âçàèìîïîíèìàíèÿ ìåæäó îð-
ãàíèçàöèåé è åå îáùåñòâåííîñòüþ.

(Èíñòèòóò îáùåñòâåííûõ îòíîøåíèé (IPR)
ÏÐ � ýòî ñîäåéñòâèå óñòàíîâëåíèþ âçàèìîïîíèìàíèÿ è äîáðîæåëàòåëüíîñòè ìåæäó

ëè÷íîñòüþ, îðãàíèçàöèåé è äðóãèìè ëþäüìè, ãðóïïàìè ëþäåé èëè îáùåñòâîì â öåëîì
ïîñðåäñòâîì ðàñïðîñòðàíåíèÿ ðàçúÿñíèòåëüíîãî ìàòåðèàëà, ðàçâèòèÿ îáìåíà (èíôîð-
ìàöèåé) è îöåíêè îáùåñòâåííîé ðåàêöèè.

(Ñëîâàðü Óýáñòåðà, Webster New International Dictionary)
Public Relations � ýòî èñêóññòâî è íàóêà äîñòèæåíèÿ ãàðìîíèè ïîñðåäñòâîì âçàè-

ìîïîíèìàíèÿ, îñíîâàííîãî íà ïðàâäå â ïîëíîé èíôîðìèðîâàííîñòè.
(Ñýì Áëýê, "Ïàáëèê Ðèëåéøíç. ×òî ýòî òàêîå?)
Ïàáëèê ðèëåéøíç � ýòî ïîâåäåí÷åñêàÿ ìîðàëü ãðóïïû, ñòðàòåãèÿ è òåõíîëîãèÿ êîì-

ìóíèêàöèé, ïîäëèííîå ïðèëîæåíèå ãóìàíèòàðíûõ íàóê, èìåþùèõ öåëüþ óñòàíîâëåíèå
è ïîääåðæàíèå òîâàðèùåñêèõ îòíîøåíèé.
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(Ôèëèïï À. Áóàðè, ôðàíöóçñêèé èññëåäîâàòåëü PR, èçâåñòíûé òåîðåòèê è ïðàêòèê
PR âî Ôðàíöèè)

Ïàáëèê ðèëåéøíç � äåÿòåëüíîñòü ïî îðãàíèçàöèè êîììóíèêàòèâíîãî ïðîñòðàíñòâà
îáùåñòâà.

(Ã. Ïî÷åïöîâ, "Òåîðèÿ è ïðàêòèêà êîììóíèêàöèé")
Ïàáëèê ðèëåéøíç (ðåëåéøíç) � îáùåñòâåííûå ñâÿçè � îðãàíèçàöèÿ îáùåñòâåííî-

ãî ìíåíèÿ â öåëÿõ íàèáîëåå óñïåøíîãî ôóíêöèîíèðîâàíèÿ ïðåäïðèÿòèÿ (ó÷ðåæäåíèÿ,
ôèðìû) è ïîâûøåíèÿ åãî ðåïóòàöèè. Îñóùåñòâëÿþòñÿ ðàçíûìè ïóòÿìè, íî ïðåæäå
âñåãî ÷åðåç ÑÌÈ.

(Èç "Ñëîâàðÿ íîâûõ èíîñòðàííûõ ñëîâ (ñ ïåðåâîäîì, ýòèìîëîãèåé, òîëêîâàíèåì)")
Èòàê, ìû âèäèì ðàçíèöó êàêîé äîëæåí áûòü íàñòîÿùèé ïèàð è êàê åãî èíòåðïðå-

òèðóþò.
Íà ñàìîì äåëå, ýòî î÷åíü ñèëüíî ïîäïîðòèë èìèäæ ïðîôåññèè, òàê êàê áîëüøèíñòâî

ëþäåé âîñïðèíèìàþò ñïåöèàëèñòîâ ïî ïèàð çà íå÷åñòíûõ ìàíèïóëÿòîðîâ. Î÷åíü âàæíî
íà äàííîì ýòàïå ðàçúÿñíèòü ïðîñòûì ëþäÿì, ÷òî ïèàð � ýòî íå ïëîõî, è ñàìî ýòî ñëîâî
íå àññîöèèðîâàòü âïðåäü ñ î÷åðíåíèåì, êëåâåòîé èëè ñàìîðåêëàìîé.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Ñïàñèáî çà âíèìàíèå!
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