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Ïåðåìåíû íà èíôîðìàöèîííîì ïîëå Ðîññèè, ðàçâèòèå ýêîíîìèêè, âëèÿíèå íîâûõ
òåõíîëîãèé, îáúåêòèâíûå ðåàëèè òóðèñòè÷åñêîãî ðûíêà îáóñëîâèëè ïîÿâëåíèå íîâûõ
òèïîâ æóðíàëîâ î ïóòåøåñòâèÿõ, èçìåíåíèå èõ ÷èñëåííîñòè, ïîèñê íîâûõ êîíöåïöèé,
ôîðì ñóùåñòâîâàíèÿ è ìåòîäîâ ðàñïðîñòðàíåíèÿ.

Îñâîåíèå ðàçëè÷íûõ òóðèñòè÷åñêèõ íàïðàâëåíèé, ðîñò áëàãîñîñòîÿíèÿ è íàñûùå-
íèå ïåðâîíà÷àëüíîãî èíòåðåñà ê ïîåçäêàì çà ðóáåæ îáóñëîâèëè âíèìàíèå ðîññèéñêèå
òóðèñòîâ ê íîâûì âèäàì ïóòåøåñòâèé è òóðèñòè÷åñêèõ óñëóã. Â 2000å ãã. ïîÿâèëèñü
íåîáû÷íûå òèïû òóðîâ, íàïðèìåð, �y&drive, â êîòîðûõ ïðåäóñìîòðåíû áèëåòû, àðåíäà
ìàøèí è íî÷åâêè â îòåëÿõ, à ñàì ìàðøðóò ìîæíî ñêîíñòðóèðîâàòü ïî æåëàíèþ òóðèñòà.
Òðàäèöèîííûé ¾òóðïàêåò¿ ñòàë äîðîæå, â íåìàëîé ñòåïåíè çà ñ÷åò òîãî, ÷òî ðîññèÿíå
ñòàëè âûáèðàòü ôåøåíåáåëüíûå îòåëè è â öåëîì áîëåå ðîñêîøíûé îòäûõ. Ïîëó÷èë ðàç-
âèòèå èíäèâèäóàëüíûé òóðèçì: òåïåðü ìíîãèå ïóòåøåñòâåííèêè ÷åðåç òóðôèðìó èëè
ñàìîñòîÿòåëüíî áðîíèðóþò áèëåòû, ðàçìåùåíèå â îòåëÿõ è ñàìè ïëàíèðóþò ñâîé îòäûõ.

Ïåðåìåíû íà òóðèñòè÷åñêîì ðûíêå íå ìîãëè íå îòðàçèòüñÿ íà ðàçâèòèè ïðåññû î ïó-
òåøåñòâèÿõ. Åñëè â ïðåäûäóùèå ãîäû æóðíàëû ìîãëè ïóáëèêîâàòü ïðàêòè÷åñêè ëþáóþ
ñòðàíîâåä÷åñêóþ èíôîðìàöèþ, òî ïî ìåðå òîãî, êàê òóðèñò ñòàíîâèëñÿ áîëåå ¾èñêóøåí-
íûì¿, áîðüáà çà åãî âíèìàíèå ïðèâåëà ê çíà÷èòåëüíûì ïåðåìåíàì íà èíôîðìàöèîííîì
ïîëå. Íåêîòîðûå ÑÌÈ íàøëè âûõîä â ñìåíå êîíöåïöèè è ñòàâêå íà óíèâåðñàëèçì ñî-
äåðæàíèÿ.

Â òóðèñòè÷åñêîé ïåðèîäèêå ñòàëà î÷åâèäíà òåíäåíöèÿ ðàçäåëåíèÿ íà ñòðàíîâåä÷å-
ñêèå è òðýâåë-èçäàíèÿ - æóðíàëû ¾ïðàêòèêè ïóòåøåñòâèÿ¿, ðàññ÷èòàííûå íà ñàìîñòî-
ÿòåëüíîãî òóðèñòà. ßðêèé ïðèìåð - ¾Àôèøà-Ìèð¿ ñ ïîäçàãîëîâêîì ¾Ïðàêòèêà óäà÷-
íûõ ïóòåøåñòâèé¿. Â äàëüíåéøåì ïðàãìàòè÷åñêàÿ ñîñòàâëÿþùàÿ òðåâåë-èçäàíèé óñè-
ëèëàñü, ïðèâåäÿ ê ïîÿâëåíèþ ãèáðèäîâ ¾æóðíàë ïóòåøåñòâèé � ïóòåâîäèòåëü¿, òàê
íàçûâàåìûõ, æóðíàëîâ-ãèäîâ. Íàïðèìåð, ¾Àòëàñ. Öåëûé ìèð â òâîèõ ðóêàõ¿ èçäà-
òåëüñòâà DeÀgostini, ïðåäñòàâëÿþùèé ñîáîé åùå îäèí ìîäíûé òðåíä � êîëëåêöèîííûå
èçäàíèÿ. Â òî âðåìÿ êàê íåêîòîðûå èçäàíèÿ ïîøëè ïî ïóòè óíèâåðñàëèçìà ñîäåðæàíèÿ,
äðóãèå îñîçíàëè íåîáõîäèìîñòü óõîäà îò âñåîáúåìëþùåé òåìàòèêè è âûáðàëè óçêóþ
¾ñïåöèàëèçàöèþ¿, ÷òîáû âûæèòü â ñóðîâûõ ýêîíîìè÷åñêèõ ðåàëèÿõ. Æåñòêàÿ êîíêó-
ðåíöèÿ çà òåìàòè÷åñêóþ íèøó ïðèâåëà ê òîìó, ÷òî âñëåä çà ëþáûìè íîâûìè âåÿíèÿìè
â òóðèçìå ïîÿâëÿëèñü ñîîòâåòñòâóþùèå èçäàíèÿ, ïîäõâàòûâàþùèå ýòó òåìó. Íàïðèìåð,
âñëåä çà òóðàìè �y&drive âîçíèê æóðíàë ñ îäíîèìåííûì íàçâàíèåì. Ýòî è ìíîãèå èç
ïîäîáíûõ èçäàíèé ñóìåëè ïðîäåðæàòüñÿ ¾íà ïëàâó¿ íåäîëãî. Íî òå, ÷òî âûáðàëè áîëåå
ìàññîâûé ñåêòîð òóðèçìà, óñïåøíî ðàçâèâàëèñü: òàê, íà âîëíå ¾ìåäèöèíñêîãî¿ òóðèçìà
ïîÿâèëñÿ æóðíàë Doctor Travel î ïóòåøåñòâèÿõ çà êðàñîòîé è çäîðîâüåì.

Âîçíèêëà ãðóïïà æóðíàëîâ, îðèåíòèðîâàííûõ íå ïðîñòî íà ¾èíäèâèäóàëüíîãî¿, íî
è ¾âûñîêîäîõîäíîãî¿ ïóòåøåñòâåííèêà. Íîâûå èçäàíèÿ çàïîëíèëè íåáîëüøîé, îäíàêî

1



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

ñòàáèëüíî âîñòðåáîâàííûé ïðåìèóì-ñåãìåíò èíôîðìàöèîííîãî ðûíêà. Íàïðèìåð, ýòî
¾Óíèêóì¿ / Unigue � luxury-æóðíàë î ðîñêîøíûõ ïóòåøåñòâèÿõ ñ ïðàêòè÷åñêîé èí-
ôîðìàöèåé.

Ïðîèçîøëà ýêñïàíñèÿ ëèöåíçèîííûõ èçäàíèé. Íà ðóññêîì ÿçûêå ñòàëè âûïóñêàòüñÿ
æóðíàë Íàöèîíàëüíîãî ãåîãðàôè÷åñêîãî îáùåñòâà ÑØÀ National Geographic, National
Geographic Traveler � ïîñîáèå-ïóòåâîäèòåëü äëÿ ïóòåøåñòâåííèêîâ, ïîçíàâàòåëüíûé æóð-
íàë GEO, Conde Nast Traveller � ýêñïåðò ïî ïóòåøåñòâèÿì êëàññà ¾ëþêñ¿. Îäíà èç òåí-
äåíöèé ãëîáàëèçàöèè � ïîÿâëåíèå íà ðîññèéñêîì èíôîðìàöèîííîì ðûíêå àíãëîÿçû÷íûõ
æóðíàëîâ ïóòåøåñòâèé - Global Traveler, Business Traveller.

Ðàçíîîáðàçèå æóðíàëîâ î ïóòåøåñòâèÿõ è òóðèçìå íå ñïàñëî èõ îò ðÿäà ñëîæíîñòåé,
ñâÿçàííûõ êàê ñ òèðàæàìè, òàê è ñ ðåêëàìîäàòåëÿìè â 2000-å ãã. Ïî ìíåíèþ ýêñïåð-
òîâ è ó÷àñòíèêîâ ðûíêà, îäíà èç ïðè÷èí � âñå åùå ñëàáàÿ ðàçâèòîñòü ñàìîñòîÿòåëüíîãî
òóðèçìà â Ðîññèè. ¾Ïîêà ñîîòå÷åñòâåííèêè ïðåäïî÷èòàþò åçäèòü â Òóðöèþ èëè â Åâðî-
ïó, íî ñ ãèäîì, íåò íåîáõîäèìîñòè â áîëüøîì êîëè÷åñòâå æóðíàëîâ î òóðèçìå. Â íàøåé
ñòðàíå êóëüòóðà ïóòåøåñòâèé òîëüêî ôîðìèðóåòñÿ, è ÷èñëî ëþäåé, ÷èòàþùèõ ñïåöè-
àëèçèðîâàííûå èçäàíèÿ î ïóòåøåñòâèÿõ, äîñòàòî÷íî íåáîëüøîå [1]. Â òàêèõ óñëîâèÿõ
îäíîé èç òåíäåíöèé ñòàëî èñ÷åçíîâåíèå ñëàáûõ â ôèíàíñîâîì è êîíêóðåíòíîì îòíîøå-
íèè èçäàíèé. Âûæèëè ñàìûå èçâåñòíûå è óñòîé÷èâûå. Òå, êòî îñòàëñÿ, íà÷àëè âåñòè
àêòèâíûé ïîèñê óíèêàëüíîãî îáëèêà è íîâûõ âîçìîæíîñòåé äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ ÷èòà-
òåëüñêîãî èíòåðåñà. Ìíîãèå íàøëè âûõîä â òðàíñôîðìàöèè êîíöåïöèé. Âìåñòî íàó÷íî-
ïîïóëÿðíûõ æóðíàëîâ î ïóòåøåñòâèÿõ, âîçíèêàåò ãðóïïà ¾ïîçíàâàòåëüíûõ¿ èçäàíèé.
Æóðíàë ¾Âîêðóã Ñâåòà¿ ñìåíèë ïîäçàãîëîâîê, ïðåâðàòèâøèñü â ¾ïîçíàâàòåëüíîå¿ èç-
äàíèå äëÿ ñåìåéíîãî ÷òåíèÿ è çíà÷èòåëüíî óðåçàâ òåìàòèêó òóðèçìà. Æóðíàë GEO
òàêæå ñòàë èçäàíèåì î ïîçíàíèè ìèðà, âñåãî ëèøü ñ óêëîíîì â òåìàòèêó ïóòåøåñòâèé.
Äðóãèå æóðíàëû âûáðàëè ïóòü ñïåöèàëèçàöèè íà îäíîì èëè íåñêîëüêèõ âèäàõ òóðèçìà
¾ïî öåëè¿ èëè ¾ïî ñïîñîáó¿. Òàê, æóðíàëîì î ñïîðòèâíîì, ýêñêóðñèîííîì, ýêçîòè÷å-
ñêîì è ýêñòðåìàëüíîì òóðèçìå îñòàåòñÿ ìåæäóíàðîäíûé æóðíàë ¾Òóðèñò¿. Ñ ïîÿâ-
ëåíèåì ðåëèãèîçíûõ òóðîâ âûïóùåí æóðíàë-ïóòåâîäèòåëü ¾Ïðàâîñëàâíûé ïàëîìíèê¿.
Ôîòîïóòåøåñòâèÿ êàê âèä îòäûõà � êðåäî èëëþñòðèðîâàííîãî æóðíàëà ÔîòîTravel. Îñ-
íîâîé êîíöåïöèè ìîæåò áûòü è ðåãèîí ðàñïðîñòðàíåíèÿ: ¾Îòäûõ â Ðîññèè¿, TourEast �
æóðíàë î ïóòåøåñòâèÿõ íà Äàëüíåì Âîñòîêå; à òàêæå åãî ñïîñîá: ïîÿâèëñÿ îòðÿä ¾äî-
ðîæíûõ æóðíàëîâ¿. Ýòî ¾èíôëàéòû¿ - áîðòîâûå æóðíàëû äëÿ ïàññàæèðîâ ñàìîëåòîâ,
è íîâûé òèï áîðòîâûõ èçäàíèé - äëÿ íàçåìíîãî è âîäíîãî òðàíñïîðòà.

Íà îáëèê æóðíàëîâ î ïóòåøåñòâèÿõ âëèÿåò ðàçâèòèå ñåòè Èíòåðíåò. Â òåìå òóðèçìà
è ðàçâëå÷åíèé èíòåðíåò îïåðåæàåò âñå äðóãèå ìåäèà. Íè îäíî äðóãîå ÑÌÈ íå äàåò òàêîé
èíòåðàêòèâíîñòè. Íî ïîëíîå ïîãëîùåíèå èíòåðíåòîì, åñëè è ïðîèçîéäåò, òî íå ñêîðî [2].
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