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Â ñîâðåìåííîì èíôîðìàöèîííîì îáùåñòâå ÷åëîâåê ïîñòîÿííî èñïûòûâàåò íåäîñòà-
òîê ýìîöèé. Áðåíä - ýòî ñîâîêóïíîñòü èíôîðìàöèè î êîìïàíèè, ïðîäóêòå èëè óñëóãå,
ïðîåêòèðóåìîãî ñîöèàëüíîãî ñòàòóñà öåëåâîé àóäèòîðèè è ãåíåðèðóåìîãî ýìîöèîíàëü-
íîãî ôîíà. Òàêèì îáðàçîì, ïîêóïàÿ òîâàð, ïîòðåáèòåëü ïðèîáðåòàåò âïå÷àòëåíèÿ.

Ðåêëàìà êàê ñïîñîá ïîäà÷è áðåíäà âñåãäà èìååò ñîáñòâåííûé êîíòåíò è ïîäàåòñÿ â
âèäå èçîáðàæåíèé, òåêñòà, âèäåî èëè àóäèî. Ðåêëàìà âëèÿåò íà ÷åëîâåêà êàê èìïëèöèò-
íî, òàê è ýêñïëèöèòíî, êàê íà ðàöèîíàëüíîì óðîâíå, òàê è íà ýìîöèîíàëüíîì óðîâíå.
Èìïëèöèòíàÿ ýìîöèîíàëüíàÿ ñîñòàâëÿþùàÿ ñâÿçàíà ñ èñïîëüçîâàíèÿ êîíòåêñòóàëüíûõ
ðàìîê è ñ íàøåé òî÷êè çðåíèÿ ÿâëÿåòñÿ îäíèì èç íàèáîëåå ýôôåêòèâíûõ èíñòðóìåíòîâ
â áðåíäèíãå.

Êîíòåêñòóàëüíûå ðàìêè - ñèòóàòèâíîå îêðóæåíèå êîíòåíòà, íåñóùåå íà ñåáå äîïîë-
íèòåëüíóþ ñìûñëîâóþ è ýìîöèîíàëüíóþ íàãðóçêó. Äæèì Òåéëîð è Ñòèâ Õýò÷ âûäåëÿ-
þò òðè îñíîâíûõ òèïà êîíòåêñòóàëüíûõ ðàìîê: âðåìåííûå êîíòåêñòû (èñïîëüçîâàíèå
êîíêðåòíûõ îáñòîÿòåëüñòâ, ïîâîäîâ, ìîìåíòîâ); ôèçè÷åñêèå êîíòåêñòû (îðèåíòèðîâàíû
íà äåéñòâèÿ è ÷àñòî ñâÿçàíû ñ ìåñòàìè); ýìîöèîíàëüíûå êîíòåêñòû (ñ èñïîëüçîâàíèåì
íàñòðîåíèÿ è ðàñïîëîæåíèÿ äóõà). [4] Ïîçèöèîíèðîâàíèå áðåíäà â êîíêðåòíîì ìåñòå
â êîíêðåòíûé ìîìåíò âðåìåíè îáåñïå÷èâàåòñÿ ôèêñèðîâàííûì ðàçìåùåíèåì êîíòåíòà.
Ïðè ýòîì ôèêñèðîâàííîå ðàçìåùåíèå ìîæåò èñïîëüçîâàòüñÿ êàê â êîììåð÷åñêèõ, òàê
è â íåêîììåð÷åñêèõ öåëÿõ.

Ïðèìåðîì èñïîëüçîâàíèÿ âðåìåííûõ êîíòåêñòîâ ìîæåò ñëóæèòü ïðîèçâîäèòåëü èã-
ðîâûõ ïðèñòàâîê GameBoy (Âåëèêîáðèòàíèÿ). Êîìïàíèÿ èñïîëüçîâàëà äëÿ ðàçìåùåíèÿ
ðåêëàìû âíóòðåííèå ïàíåëè àâòîáóñîâ è âàãîíîâ ìåòðî, à òàêæå òðàíñëÿöèþ àóäèîðå-
êëàìû â ÷àñû ïèê. Êîìïàíèÿ Lexus èñïîëüçîâàëà ôèçè÷åñêèé êîíòåêñò, ðàçìåùàÿ ñâîè
àâòîìîáèëè â ìåñòàõ, ïîñåùàåìûõ ñîñòîÿòåëüíûìè ëþäüìè (õîëëû îòåëåé). Â êà÷å-
ñòâå ýìîöèîíàëüíîãî êîíòåêñòà äîñòàòî÷íî ýôôåêòèâíîé îêàçàëàñü ñòðàòåãèÿ ðàçìå-
ùåíèÿ ðåêëàìíûõ ùèòîâ áëèæå ê êîíöó äèñòàíöèè Äóáëèíñêîãî ìàðàôîíà (êîìïàíèÿ
Guinness) [4].

Èññëåäîâàíèå ôèêñèðîâàííîãî ðàçìåùåíèÿ è êîíòåêñòóàëüíûõ ðàìîê ïîìîãëî âû-
ÿâèòü çàêîíîìåðíîñòü èõ ïîçèòèâíîãî è íåãàòèâíîãî âëèÿíèÿ íà ïîòðåáèòåëÿ êàê â
êîììåð÷åñêîé, òàê è â íåêîììåð÷åñêîé ñôåðå.
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