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Ïîíÿòèå ¾ðåáåíäèíã¿(ðåñòàéëèíã) äàâíî ñòàëî ïîïóëÿðíûì â ñðåäå PR-ñïåöèàëèñòîâ.
Ýòîìó ïîñëóæèëî àêòèâíîå èçìåíåíèå êðóïíûõ áðåíäîâ òàêèõ, êàê ¾Áèëàéí¿, ¾Àýðî-
ôëîò¿, ¾Bonaqua¿ è ò.ä. Âñëåä çà íèìè ïîñïåøèëè è ìàëûå êîìïàíèè.

Ïîä ðåáðåíäèíãîì ñëåäóåò ïîíèìàòü îáíîâëåíèå óæå ñóùåñòâóþùåãî áðåíäà, ëèáî
êà÷åñòâåííîå èçìåíåíèå êàêèõ-ëèáî åãî ýëåìåíòîâ. Ïðè÷èíû äëÿ ðåñòàéëèíãà ó êàæäîé
êîìïàíèè ñâîè, íî ñðåäè íèõ ñëåäóåò âûäåëèòü ðÿä íàèáîëåå ðàñïðîñòðàíåííûõ: èçìå-
íåíèå êîíöåïöèè áèçíåñà â öåëîì, æåëàíèå âûäåëèòüñÿ ñðåäè êîíêóðåíòîâ, æåëàíèå
ïîëó÷èòü çàãðàíè÷íûé, ëèáî, íàîáîðîò, îòå÷åñòâåííûé îòòèñê.

Íà ìåñòíîì, ëîêàëüíîì óðîâíå ñóùåñòâóþò ñâîè îñîáåííîñòè ðåáðåíäèíãà. Òàê áîëü-
øîå âëèÿíèå èìååò òåõíîëîãèÿ ¾ñàðàôàííîå ðàäèî¿. Ñ îñîáîé îñòîðîæíîñòüþ äîëæåí
èñïîëüçîâàòü PR-ñïåöèàëèñò ïîäîáíûé ìåòîä. Íî èìåííî îí ñïîñîáåí øèðîêî ðàñïðî-
ñòðàíèòü èíôîðìàöèþ îá èçìåíåííîì áðåíäå. Ýòî ïîäòâåðæäàåò îïûò ðåñòàéëèíãà
ìîëî÷íîé ïðîäóêöèè êîìïàíèè ¾Ðèâàñ-Ïëþñ¿. Íåîáõîäèìî ðàçîáðàòü ïåðâîíà÷àëüíûé
áðåíä, ÷òîáû â äàëüíåéøåì ðàññêàçàòü î ðåáðåíäèíãå, ïðîâåäåííîì êîìïàíèåé ¾Þãðà
ìåäèà ãðóïï¿. Ïðîäóêöèÿ ¾Ðèâàñ-Ïëþñ¿ - ýòî ëèíåéêà ìîëî÷íîé ïðîäóêöèè ìåñòíî-
ãî (Íèæíåâàðòîâñêîãî) çàâîäà. Êîðïîðàòèâíûé öâåò - ñèíèé è áåëûé. Íà óïàêîâêàõ
èçîáðàæåíà êîðîâà, ñëîãàíà-íåò, ëîãîòèï òîðãîâîé ìàðêè îòñóòñòâóåò.

Â ðåçóëüòàòå äåÿòåëüíîñòè êîìïàíèè ¾Þãðà ìåäèà ãðóïï¿ áûëè ðàçðàáîòàíû ëîãî-
òèï, ñëîãàí, èçìåíåíû êîðïîðàòèâíûå öâåòà. Èäåÿ ëîãîòèïà áûëà âçÿòà èç ïðåäûäóùåé
âåðñèè áðåíäà, à èìåííî êîðîâà, íî îíà ñòàëà âûãëÿäåòü èíà÷å. Òåïåðü ýòî êîðîâà áåëîãî
öâåòà, ïî êîíòóðó êîòîðîé ðàñïîëîæåíà, çåëåíàÿ ëèíèÿ ñ êðàñíûìè öâåòàìè. Âñå óïà-
êîâêè âûïîëíåíû â êîðïîðàòèâíûõ öâåòàõ - áåëûé, çåëåíûé. Îíè âûáðàíû íå ñëó÷àéíî,
áåëûé öâåò àññîöèèðóåòñÿ ñ òàêèìè ïîíÿòèÿìè, êàê ïðîõëàäà, ÷èñòîòà, áåçóïðå÷íîñòü,
ñâåæåñòü. Çåëåíûé � çäîðîâüå, ïðèðîäà, íàòóðàëüíîñòü [1]. Áûëî íåñêîëüêî âàðèàíòîâ
ñëîãàíà:

1. Áåëàÿ êîðîâà - âñÿ ñåìüÿ çäîðîâà:

2. Áåëàÿ êîðîâà � âàø ïîìîùíèê è îïîðà.

Íàïðàâëåííîñòü ñëîãàíîâ áûëà ðàçíîé, â ïåðâîì ñëó÷àå óïîð äåëàåòñÿ íà óïîòðåá-
ëåíèå ïðîäóêòà â ñåìüå, âî âòîðîì íà � èñïîëüçîâàíèå ïðîäóêòîâ ëþäüìè îïðåäåë¼ííûõ
ïðîôåññèé. Ñëîãàíû ñîîòâåòñòâîâàëè äâóì ïðåäëîæåííûì êîíöåïöèÿì ïðîäâèæåíèÿ.
Âûáîð ïàë íà ïåðâûé âàðèàíò.

Âî âðåìÿ ðåáðåíäèíãà ïðîäóêöèè ¾Ðèâàñ-Ïëþñ¿ áûëà èñïîëüçîâàíà òðåõìåðíàÿ ñè-
ñòåìà ïîñòðîåíèÿ áðåíäà: âèçóàëüíûé îáðàç (öâåòà, óïàêîâêà), âêóñîâîé è îáàÿòåëüíûé
îáðàç (êèñëûé ìîëî÷íûé çàïàõ, îòñóòñòâèå âêóñîâûõ äîáàâîê â òâîðîã, ìîëîêî), íå
çàäåéñòâîâàí çâóê è òàêòèëüíûå îùóùåíèÿ [2]. Â ïåðñïåêòèâå ïåðåõîä ê ïÿòèìåðíîé
ñèñòåìå áðåíäà.
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Â ïðîäâèæåíèè èçìåíåííîãî áðåíäà áóäóò èñïîëüçîâàòüñÿ ñëåäóþùèå PR-ìåðîïðèÿòèÿ:
ïðåçåíòàöèè, ó÷àñòèå â êîíêóðñå ¾Ëó÷øèé òîâàð ãîäà 2012¿, promotion, trade promotion,event
marketing, êðóãëûé ñòîë.

Íà ðûíêå ìîëî÷íîé ïðîäóêöèè ¾Áåëîé êîðîâå¿ ïðèäåòñÿ ñòîëêíóòüñÿ ñ áðåíäàìè
ôåäåðàëüíîãî óðîâíÿ, òàêèìè, êàê ¾Âåñåëûé ìîëî÷íèê¿, ¾Ïðîñòîêâàøèíî¿, ¾Ñàìàð-
ñêîå¿. Íî ïðè øèðîêîì êðóãå êîíêóðåíòîâ, ïðîäóêöèÿ ¾Ðèâàñ Ïëþñ¿ îáëàäàåò íåñî-
ìíåííûì ïðåèìóùåñòâîì: ãåîãðàôè÷åñêîå ïîëîæåíèå çàâîäà-ïðîèçâîäèòåëÿ, ïîýòîìó
ãîðîäñêàÿ îáùåñòâåííîñòü, íåñîìíåííî, ïðèìåò èçìåíåííûé áðåíä.
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