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Íà òåððèòîðèè ÐÔ èíäóñòðèÿ ñîâðåìåííîé ðåêëàìû íà òåëåâèäåíèè, ê êîòîðîé îò-
íîñèòñÿ è èçó÷àåìûé íàìè èíñòðóìåíò product placement, èìååò ñðàâíèòåëüíî êîðîòêóþ
ïî ñðàâíåíèþ ñ Çàïàäíûìè ñòðàíàìè èñòîðèþ. Î÷åâèäíî, ÷òî ïîäîáíàÿ ñèòóàöèÿ íàïðÿ-
ìóþ ñâÿçàíà ñ òåì ôàêòîì, ÷òî â Ðîññèè ðûíîê òåëåâèçèîííîé êîììåð÷åñêîé ðåêëàìû
ïîÿâèëñÿ ëèøü ñ ðàñïàäîì ÑÑÑÐ â 1991 ã., â òî âðåìÿ êàê â ÑØÀ è â åâðîïåéñêèõ
ñòðàíàõ îí ñóùåñòâîâàë åù¼ â ñåðåäèíå ÕÕ-ãî â., à ñàì product placement ïîÿâèëñÿ è
íà÷àë ñâî¼ ðàçâèòèå â ðàìêàõ ñòàíîâëåíèÿ èíäóñòðèè êèíåìàòîãðàôà â íà÷àëå ÕÕ-ãî
â.

Â ïåðèîä ñóùåñòâîâàíèÿ Ñîâåòñêîãî Ñîþçà èìåëà ìåñòî òàê íàçûâàåìàÿ èäåîëîãè÷å-
ñêàÿ ïðîïàãàíäà. Àâòîð êíèãè ¾Product placement ïî-ðóññêè¿ Ïîëèíà Êèñåë¼âà óòâåð-
æäàåò, ÷òî ¾êèíåìàòîãðàô âñåãäà àêòèâíî èñïîëüçîâàëñÿ âëàñòü ïðåäåðæàùèìè äëÿ
íàñàæäåíèÿ â óìàõ ìàññ òðåáóåìîé èäåîëîãèè¿ [2]. Áåçóñëîâíî, êîììåð÷åñêîãî product

placement òîãäà íå ñóùåñòâîâàëî, îäíàêî èäåîëîãè÷åñêèé product placement áûë îäíèì
èç èíñòðóìåíòîâ ïðîïàãàíäû. Ñîâåòñêîå êèíî â ïåðâóþ î÷åðåäü ïðîäâèãàëî íå áðåíäû
è òîâàðû îïðåäåë¼ííûõ ïðîèçâîäèòåëåé, à ¾èäåîëîãè÷åñêèå è ãîñóäàðñòâåííûå öåííî-
ñòè¿ [1]. Ïðèìå÷àòåëüíî ÷òî òåõíîëîãèè ïðè ýòîì èñïîëüçîâàëèñü òå æå ñàìûå, ÷òî
è ïðè âíåäðåíèÿõ êîììåð÷åñêîãî product placement [1]. Â 1925 ã. Ñåðãåé Ýéçåíøòåíéí
ïðè ñîçäàíèè íà êèíîñòóäèè ¾Ìîñôèëüì¿ ñâîåãî êèíîôèëüìà ¾Áðîíåíîñåö Ïîò¼ìêèí¿
ïðîäâèãàë èäåîëîãè÷åñêèå öåííîñòè ÑÑÑÐ è ÊÏÑÑ. Â áîëåå ïîçäíåå âðåìÿ òàêèå çíà-
ìåíèòûå ñîâåòñêèå êîìåäèè êàê ¾Áåðåãèñü àâòîìîáèëÿ¿ 1966 ã., ¾12 ñòóëüåâ¿ Ëåîíèäà
Ãàéäàÿ 1971 ã. è ¾Íîâûå ïðèêëþ÷åíèÿ èòàëüÿíöåâ â Ðîññèè¿ 1974 ã. Ýëüäàðà Ðÿçàíîâà
ïðîäâèãàëè ïî çàêàçó ãîñóäàðñòâà òàêèå èäåè êàê îáðàç âûñîêîé íàä¼æíîñòè ñîâåòñêîé
ïî÷òû, øèðîêèé ñïåêòð óñëóã ñáåðêàññû. Â ôèëüìå 1982 ã. ðåæèññ¼ðà Ëåîíèäà Ãàé-
äàÿ - ¾Ñïîðòëîòî-82¿ - ïîñðåäñòâîì product placement ãîñóäàðñòâåííîé ëîòåðèè ñðåäè
ãðàæäàí ïîïóëÿðèçèðîâàëàñü èäåÿ âîçìîæíîñòè áûñòðî ðàçáîãàòåòü. Ïî íàøåìó ìíå-
íèþ, äàííàÿ êàðòèíà ÿâëÿåòñÿ ïåðâûì îòå÷åñòâåííûì ïðèìåðîì òàêîãî âèäà product

placement êàê ¾ñïåöèàëüíûé ôèëüì¿, êðîìå òîãî âïåðâûå íàçâàíèå ðàçìåùàåìîãî ïðî-
äóêòà âûíîñèòñÿ â íàçâàíèå êàðòèíû. Âíåäðåíèÿ product placement ïî ãîñóäàðñòâåííîìó
çàêàçó îñóùåñòâëÿþòñÿ è â êèíîôèëüìå Ýðèêà Ëàöèñà ¾Ïîäàðîê îäèíîêîé æåíùèíå¿
1973 ã. Â äàííîì ñëó÷àå òàêæå íàëèöî ïðèìåð ïîñòðîåíèÿ ñþæåòíîé ëèíèè âîêðóã
âíåäðÿåìîãî ïîñðåäñòâîì product placement òîâàðà. Â ýòîé êàðòèíå ïðîäâèãàåòñÿ èäåÿ
íåîáõîäèìîñòè ñòðàõîâàíèÿ â Ãîññòðàõå (èìóùåñòâà è æèçíè ãðàæäàí).

Ñ÷èòàåòñÿ, ÷òî ïåðâûì ¾íàñòîÿùèì¿ [1], ¾îñîçíàííûì, îïëà÷åííûì è âïîëíå óäà÷-
íûì¿ [2] îïûòîì ðîññèéñêîãî êîììåð÷åñêîãî product placement ÿâëÿåòñÿ ôèëüì Ýëüäàðà
Ðÿçàíîâà ¾Ïðåäñêàçàíèå¿, êîòîðûé âûøåë â 1991 ã. Â í¼ì áûëî îñóùåñòâëåíî âíåäðå-
íèå äóõîâ ¾Ìàðóñÿ¿. Èçâåñòíî, ÷òî ïëàòà çà ðàçìåùåíèå ñîñòàâèëà ïðèìåðíî òðåòü
áþäæåòà êàðòèíû [2]. Â 1990-å ã. ðîññèéñêèé ðûíîê òåëåâèçèîííîé ðåêëàìû íàõîäèëñÿ
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íà ñòàäèè ôîðìèðîâàíèÿ è àäàïòàöèè ê íîâûì äëÿ ñòðàíû ðûíî÷íûì ðåàëèÿì. Îäíàêî
ê íà÷àëó 2000-õ ã. ìåäëåííûìè òåìïàìè ïðåîäîëåâàÿ ôèíàíñîâûå è ïðî÷èå çàòðóäíå-
íèÿ êèíîðûíîê íà÷àë âîçðîæäàòüñÿ, è ñðåäñòâà îò product placement ¾ñûãðàëè â ýòîì
ïðîöåññå äàëåêî íå ïîñëåäíþþ ðîëü¿ [1].

Îäíèìè èç ïåðâûõ êèíîïðîåòîâ, â êîòîðûõ âíåäðåíèå product placement íà÷àëî
îôîðìëÿòüñÿ â îïðåäåë¼ííóþ ñèñòåìó, ÿâëÿþòñÿ: ¾Ëþáèòü ïî-ðóññêè-2¿ 1996 ã. è ¾Ëþ-
áèòü ïî-ðóññêè-3: Ãóáåðíàòîð¿ Åâãåíèÿ Ìàòâååâà (â íèõ ïðîäâèãàëèñü õîëîäèëüíèêè
¾Bosch¿), ¾Îñîáåííîñòè íàöèîíàëüíîé ðûáàëêè¿ Èííû Ãîðëîâîé 1998 ã. (ðàçìåùå-
íû âîäêà ¾Óðîæàé¿, ïåëüìåíè ¾Ðàâèîëëî¿, ñèãàðåòû ¾Ï¼òð I¿, îïåðàòîð ñîòîâîé ñâÿ-
çè ¾Ñåâåðî-Çàïàäíûé GSM¿), ¾Àíòèêèëëåð¿ 2002 ã. è ¾Àíòèêèëëåð-2¿ 2003 ã. Åãîðà
Êîí÷àëîâñêîãî (èíòåãðèðîâàíû àâòîìîáèëè ¾Audi¿, ýëåêòðîíèêà ¾Panasonic¿, ñèñòåìà
èíòåðíåò-òðåéäèíãà ¾Àëüôà-äèðåêò).

Îëüãà Áåð¼çêèíà îòìå÷àåò, ÷òî ñ 1998 ã. ñðåäè ñïåöèàëèñòîâ â îáëàñòè ðåêëàìû íà
òåëåâèäåíèè è â êèíî ñòàë èñïîëüçîâàòüñÿ òåðìèí product placement âìåñòî ïîíÿòèÿ
ñêðûòàÿ ðåêëàìà [1]. Â íåêîòîðûì ñìûñëå ïîâîðîòíûì äëÿ èñòîðèè ïðèìåíåíèÿ òåõíî-
ëîãèè product placement â Ðîññèè ñòàë 1998 ã. åù¼ è ïîòîìó, ÷òî ïîñëå êðèçèñà çíà÷è-
òåëüíî ñîêðàòèëñÿ ðûíîê òåëåâèçèîííîé ðåêëàìû [3], ÷òî çàñòàâèëî ñîçäàòåëåé òåëå-
è êèíî ïðîäóêöèè ïðè ïîèñêå íîâûõ ðåñóðñîâ îáðàùàòüñÿ ê ïðîèçâîäèòåëÿì òîâàðîâ ñ
ïðåäëîæåíèÿìè î âíåäðåíèÿõ.

Â 1990-õ ã. âíåäðåíèÿ â òåëåâèçèîííûå ïðîãðàììû â Ðîññèè íîñèëè ñêîðåå åäèíè÷-
íûé õàðàêòåð � ¾âîçìîæíîñòè ðàçìåùåíèÿ â òî âðåìÿ áûëè äîñòàòî÷íî ñêðîìíûìè,
òâîð÷åêèì ïîäõîäîì òåëåâèçèîííûå äåÿòåëè ðåêëàìû îñîáî íå áëèñòàëè, à æåëàþùèõ
ðàçìåñòèòñÿ áûëè åäèíèöû¿ [2]. Íà÷èíàÿ ñî âòîðîé ïîëîâèíû 2000-õ ã. ñïåöèàëèñòû îò-
ìå÷àþò, ÷òî â Ðîññèè ïîÿâèëàñü íåêàÿ (íàõîäÿùàÿ âñ¼-òàêè â ¾çà÷àòî÷íîì¿ ñîñòîÿíèè)
èíäóñòðèÿ product placement, íà÷àëè ôîðìèðîâàòüñÿ îïðåäåë¼ííûå ¾ïðàâèëà èãðû¿, ïî-
ÿâèëèñü åäèíîîáðàçíûå ðàñöåíêè íà âíåäðåíèÿ. Ìû ïðåäëàãàåì âûäåëèòü òðè ïåðèîäà â
èñòîðèè product placement â Ðîññèè: ïåðâûé � èäåîëîãè÷åñêèé product placement, õàðàê-
òåðíûé äëÿ ýïîõè ñóùåñòâîâàíèÿ ÑÑÑÐ; âòîðîé � product placement â Ðîññèè â 90-õ ã.,
ïðåäñòàâëÿâøèé ñîáîé áåññèñòåìíûå ïîïûòêè ïðèìåíèÿ òåõíîëîãèè âíåäðåíèé â òåëå-
è êèíîêîíòåíò; òðåòèé � ñòàíîâëåíèå è ôîðìèðîâàíèå èíäóñòðèè product placement íà
ðîññèéñêîì ðåêëàìíîì ðûíêå, ïðèñóùèå ñåðåäèíå � êîíöó 2000-õ ã. Òåì íå ìåíåå, âàæ-
íî ïîíèìàòü, ÷òî íà ñåãîäíÿøíèé äåíü âñå ýòè ïðîöåññ îêîí÷àòåëüíîãî ôîðìèðîâàíèÿ
èíäóñòðèè product placement íàõîäèòñÿ ïî-ïðåæíåìó â ñòàäèè ñòàíîâëåíèÿ è ñòðóêòó-
ðîðîâàíèÿ.
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