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Â ñèòóàöèè ïåðåãðóçêè ìåäèéíûõ êàíàëîâ ðåêëàìíûìè ñîîáùåíèÿìè ðåêëàìîäàòåëè
îáðàùàþòñÿ ê ðàçëè÷íûì ôîðìàì ñïîíñîðñêîãî ðàçìåùåíèÿ áðåíäîâ â ìåäèà, à òàêæå ê
òåõíîëîãèè ñîçäàíèÿ è ñàìîñòîÿòåëüíîé äèñòðèáóöèè áðåíäèðîâàííîãî êîíòåíòà (ÁÊ).
ÁÊ ñî÷åòàåò â ñåáå ÷åðòû ðåêëàìíîãî è ðàçâëåêàòåëüíîãî êîíòåíòà: îí ïðåäíàçíà÷åí
äëÿ ðàñïðîñòðàíåíèÿ â êà÷åñòâå ðàçâëåêàòåëüíîãî êîíòåíòà, íî ñîõðàíÿåò òåñíóþ ñâÿçü
ñ áðåíäîì, èíèöèèðóþùèì è ôèíàíñèðóþùèì åãî ïðîèçâîäñòâî. Ïîäîáíóþ òðàêòîâêó
äàííîãî òåðìèíà ÁÊ ìû íàõîäèì ó Äæ. Ë. Äæîíñîíà (1) è äð. èññëåäîâàòåëåé.

Ïî îïðåäåëåíèþ ýêñïåðòíîé ãðóïïû ôåñòèâàëÿ Êàííñêèå ëüâû, áðåíäèðîâàííûé
êîíòåíò � ýòî ¾ñîçäàííûé áðåíäîì îðèãèíàëüíûé êîíòåíò èëè åñòåñòâåííàÿ èíòåãðàöèÿ
áðåíäà â îðèãèíàëüíûé êîíòåíò¿ (2). Äàííûå îïðåäåëåíèÿ íå ÿâëÿþòñÿ èñ÷åðïûâàþ-
ùèìè, ïîñêîëüêó íàëèöî ñìåøåíèå ïîíÿòèé ¾áðåíäèðîâàííûé êîíòåíò¿, ¾ñïîíñîðñòâî¿
è ¾ïðîäàêò-ïëåéñìåíò¿. Â ñâîåì èññëåäîâàíèè ìû ñòðåìèìñÿ âûäåëèòü òèïîëîãè÷åñêèå
÷åðòû áðåíäèðîâàííîãî êîíòåíòà, êàê íîâîé òåõíîëîãèè â ïîñòðîåíèè êîììóíèêàöèé
áðåíäîâ ñ àóäèòîðèåé â èçìåíÿþùåìñÿ ìåäèà-ïðîñòðàíñòâå.

Â ñâîåì èññëåäîâàíèè ìû îïèðàåìñÿ íà òåîðèè áðåíäèíãà (Ààêåð Ä.À., Ìàðê Ì.,
Ïèðñîí Ê. è äð.) è òåîðèþ èíòåãðèðîâàííûõ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé (Øóëüö Ä.,
Áåðíåò Äæ., Ìîðèàðòè Ñ.), à òàêæå ó÷èòûâàåì çàðóáåæíûé îïûò èññëåäîâàíèÿ ýôôåê-
òèâíîñòè áðåíä-êîììóíèêàöèé ñ èñïîëüçîâàíèåì ÁÊ, â ÷àñòíîñòè ìåòîäèêó ýêñïåðòîâ
Branded Content Marketing Accociation (BCMA) (3).

Â õîäå àíàëèçà âòîðè÷íûõ ýìïèðè÷åñêèõ äàííûõ î ïðîåêòàõ ïî ÁÊ è ñïîíñîðñòâó
(êåéñû BCMA, ìàòåðèàëû æóðíàëîâ Branded, AdAge, êåéñû Mediacom è äð. ) è ïðîâå-
äåííîãî íàìè ôîêóñ-ãðóïïîâîãî èññëåäîâàíèÿ è èçó÷åíèÿ êåéñîâ, ìû ñäåëàëè âûâîäû
î ïîçèöèÿõ äëÿ ðàçãðàíè÷åíèÿ ÁÊ è ñïîíñîðñòâà, êîòîðûõ ñõåìàòè÷íî ïðåäñòàâëåíû â
Òàáëèöå 1.

Ñ öåëüþ êà÷åñòâåííîé îöåíêè ýôôåêòèâíîñòè èñïîëüçîâàíèÿ ÁÊ íàìè áûëî ïðî-
âåäåíî ôîêóñ-ãðóïïîâîå èññëåäîâàíèå, â êîòîðîì ïðèíÿëè ó÷àñòèå 8 ÷åëîâåê. Ïîäáîð
ó÷àñòíèêîâ îñóùåñòâëÿëñÿ ïî ïðèíöèïó ïîëî-âîçðàñòíîé ãåòåðîãåííîñòè (ìóæ÷èíû è
æåíùèíû 25-57 ëåò) è êóëüòóðíî-îáðàçîâàòåëüíîé ãîìîãåííîñòè (íàëè÷èå âûñøåãî îá-
ðàçîâàíèÿ). Â ðàìêàõ ôîêóñ-ãðóïïû ó÷àñòíèêàì áûë ïðåäëîæåí ïðîñìîòð áðåíäèðî-
âàííîãî âèäåî-êîíòåíòà � ôèëüìà ¾Àõìàòàð¿ (ïðîåêò áðåíäà ¾Àðàðàò¿).

Â ðåçóëüòàòå ýêñïåðèìåíòà áûëà ÷àñòè÷íî ïîäòâåðæäåíà íàøà ãèïîòåçà î òîì, ÷òî
èñïîëüçîâàíèå ÁÊ ýôôåêòèâíî äëÿ öåëåé ïîâûøåíèÿ ëîÿëüíîñòè àóäèòîðèè ê áðåíäó.
Ïî ðåçóëüòàòàì ôîêóñ-ãðóïïû íàìè áûëè ñäåëàíû ñëåäóþùèå îñíîâíûå âûâîäû:

1) õóäîæåñòâåííûå îáðàçû è ñþæåòû, ïðåäñòàâëåííûå â áðåíäèðîâàííîì êîíòåí-
òå, âëèÿþò íà ôîðìèðîâàíèå/òðàíñôîðìàöèþ îáðàçà áðåíäà è ïîíèìàíèå àóäèòîðèåé
öåííîñòåé áðåíäà;
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2) àóäèòîðèÿ íå âîñïðèíèìàåò ïîëó÷àåìîå ñîîáùåíèå êàê ðåêëàìíîå, îäíàêî, ëîÿëü-
íîñòü àóäèòîðèè ê ÁÊ íèæå, ÷åì ê àâòîðñêîìó êîíòåíòó.

Ìû îòìåòèëè, ÷òî îáðàç ãåðîÿ áðåíäèðîâàííîãî ôèëüìà ìîæåò áûòü íàïðÿìóþ ïåðå-
íåñåí àóäèòîðèåé íà îáðàç áðåíäà. Òàê, ïðè îáñóæäåíèè ïåðñîíèôèêàöèè áðåíäà ¾Àðà-
ðàò¿ â âûøåîïèñàííîì ýêñïåðèìåíòå, ìû îáíàðóæèëè, ÷òî ó÷àñòíèêè ïðèïèñûâàþò
åìó ÷åðòû õàðàêòåðà ãåðîÿ Àðìåíà Äæèãàðõàíÿíà â ôèëüìå ¾Àõìàòàð¿. Ò.î. â ñîçíà-
íèè àóäèòîðèè çàêðåïëÿåòñÿ ÷åòêèé îáðàç áðåíäà, ïðèîáðåòàþùèé ÷åðòû àðõåòèïà, â
äàííîì ñëó÷àå � àðõåòèïîâ ¾Ìóäðåö¿/¾Èñêàòåëü¿ ïî êëàññèôèêàöèè Ì. Ìàðãàðåòà
è Ê. Ïèðñîíà (4). Ñâîäíûå ðåçóëüòàòû àññîöèàòèâíîãî ýêñïåðèìåíòà íà ôîêóñ-ãðóïïå
ïðèâåäåíû â Òàáëèöå 2.

Â ïåðñïåêòèâå ìû ïëàíèðóåì òàêæå ïðîâåäåíèå êîëè÷åñòâåííîãî èññëåäîâàíèÿ �
Èíòåðíåò-îïðîñà, êîòîðûé ïîçâîëèò âûÿâèòü ñòåïåíü èíôîðìèðîâàííîñòè ðàçëè÷íûõ
ñåãìåíòîâ àóäèòîðèè î áðåíäèðîâàííûõ ïðîåêòàõ, âëèÿíèå êàíàëà äèñòðèáóöèè íà âîñ-
ïðèÿòèå êîíòåíòà (ýôôåêòèâíîñòü ðàñïðîñòðàíåíèÿ êîíòåíòà â òðàäèöèîííûõ è íîâûõ
ìåäèà).
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