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Ðàñïàä ÑÑÑÐ è ñîçäàíèå íîâîé, íåçíàêîìîé ïðåæäå äëÿ ñîâåòñêèõ ëþäåé, ñîöèàëü-
íîé è êóëüòóðíîé ñèñòåìû ïðèâåëè ê ïîÿâëåíèþ (à èíîãäà âîçâðàùåíèþ) ìàòåðèàëüíûõ
âåùåé è / èëè óñëóã, êîòîðûå íà ïðîòÿæåíèè ñåìèäåñÿòè ïÿòè ëåò áûëè çàïðåùåíû è
íå ñîîòâåòñòâîâàëè äóõó ñîöèàëèçìà. Ê òàêîâîì ñëåäóåò îòíîñèòü â òîì ÷èñëå è òî,
÷òî â ñîâðåìåííîì ìèðå íàçûâàåòñÿ luxury. Îäíàêî çà äâàäöàòü ëåò (íà÷èíàÿ ñ 1991
ãîäà) ó îáùåñòâà ñôîðìèðîâàëîñü èçâðàùåííîå ïðåäñòàâëåíèå î luxury; íà äàííûé ìî-
ìåíò ìíîãèå ñîïîñòàâëÿåò ðîñêîøü â åå êëàññè÷åñêîé èíòåðïðåòàöèè ñ øîó-áèçíåñîì è
ãëàìóðîì. Ñîîòâåòñòâåííî, çíàíèé îá ýòîì ðûíêå è î ìîäåëÿõ êîììóíèêàöèé ñ öåëå-
âîé àóäèòîðèåé íåäîñòàòî÷íî. Ðûíîê ðîñêîøíûõ òîâàðîâ íóæäàåòñÿ â ñïåöèàëèñòàõ,
êîòîðûå áû ñìîãëè, ó÷èòûâàÿ îñîáåííîñòè öåëåâîé àóäèòîðèè è ðûíêà, ýôôåêòèâíî
óïðàâëÿòü luxury-áðåíäàìè.

Ïîòðåáèòåëÿìè luxury-áðåíäîâ ÿâëÿåòñÿ òàê íàçûâàåìûé âûñøèé êëàññ, çàêðûòûé è
ïîýòîìó òðóäíîäîñòóïíûé äëÿ èññëåäîâàòåëåé. Îäíàêî óíèêàëüíûå ìåòîäèêè ïñèõîãðà-
ôè÷åñêîãî èññëåäîâàíèÿ îò ðîññèéñêîé êîìïàíèè QUANS Research [6] ïðèîòêðûâàþò
íåêîòîðûå òàéíû. Luxury-àóäèòîðèÿ î÷åíü ñïåöèôè÷íà â ÷àñòè âîñïðèÿòèÿ ðåêëàìíûõ
ñîîáùåíèé è ïðèìåíÿåìûõ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé. Â îñíîâå èõ ïîòðåáëåíèÿ,
êàê ïðàâèëî, ëåæàò äâà ìîòèâà: ãåäîíèñòè÷åñêèé (ïîòðåáëåíèå äëÿ ïîëó÷åíèÿ óäîâîëü-
ñòâèÿ) è ñîöèàëüíûé (ïîòðåáëåíèå äëÿ äåìîíñòðàöèè ñâîåãî ñîöèàëüíîãî ñòàòóñà); ïðè
ýòîì ÷åì âûøå äîõîä îòäåëüíîãî èíäèâèäà, òåì ÿð÷å âûðàæåí ïåðâûé ìîòèâ.

Ñïåöèôè÷íîñòü êîììóíèêàòèâíûõ ñòðàòåãèé luxury-ñåãìåíòà îò÷åòëèâî ïðîñëåæè-
âàåòñÿ ñ ïîìîùüþ ïÿòèóðîâíåâîé ìîäåëè óáåæäåíèÿ, ïðåäëîæåííîé êîãíèòèâíûì ëèíã-
âèñòîì Ð. Àáåëüñîíîì [1]. Ýëåìåíòàðíûå óðîâíè ýòîé ìîäåëè � ìîëåêóëû è ïëàíû �
ñîîòâåòñòâóþò ìàíèïóëÿòèâíûì êîììóíèêàöèÿì, ïîñòðîåííûì íà ïðèíöèïå áèõåâèî-
ðèñòñêîé ïñèõîëîãè÷åñêîé ïðàêòèêè ¾ñòèìóë-ðåàêöèÿ¿. Òàêèå ìîäåëè øèðîêî ðàñïðî-
ñòðàíåíû â ìàññîâîé ðåêëàìå, íî ïîä àáñîëþòíûì çàïðåòîì â luxury-êîììóíèêàöèÿõ.
Â ñòðàòåãèÿõ óáåæäåíèÿ ýëèòû äîëæíû ïðèñóòñòâîâàòü âûñøèå óðîâíè àáåëüñîíîâ-
ñêîé ìîäåëè � ñöåíàðèè, êîòîðûå ïðåäïîëàãàþò çíàíèå ðàçðàáîò÷èêà êîììóíèêàöèè
êóëüòóðíûõ êîäîâ, ðàçäåëÿåìûõ âûñøèì êëàññîì.

Äëÿ ïîäòâåðæäåíèÿ ýòîãî ìû îáíàðóæèëè ðÿä èñòîðè÷åñêèõ ñþæåòîâ [3, 5] (íà÷èíàÿ
ñî Ñðåäíåâåêîâüÿ è äî íàøèõ äíåé), â êîòîðûõ ïðèñóòñòâóåò ñïåöèôèêà êîììóíèêàöèé
luxury-òîâàðîâ. Íà îñíîâàíèè ýòèõ ïðèìåðîâ òàêæå áûë ñäåëàí âûâîä î ìåäèàïëàíèðî-
âàíèè luxury-áðåíäîâ.
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