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Ñêðûòàÿ ðåêëàìà â õóäîæåñòâåííîé ëèòåðàòóðå � îäíî èç ñàìûõ ìîëîäûõ íàïðàâ-
ëåíèé product placement êàê âî âñåì ìèðå, òàê è â Ðîññèè.

Òàêîé âèä ðåêëàìû ïîçèöèîíèðóåòñÿ êàê îäíà èç íåìíîãèõ ðåêëàìíûõ òåõíîëîãèé,
äàþùèõ âîçìîæíîñòü êîíòàêòà ñ ïîòðåáèòåëåì îäèí íà îäèí, ïåðåâîðà÷èâàÿ î÷åðåäíóþ
ñòðàíèöó êíèãè, ÷èòàòåëü íå ãîòîâ ê òîìó, ÷òî ñåé÷àñ íà íåãî îáðóøèòñÿ ðåêëàìíîå ñî-
îáùåíèå, à çíà÷èò, íå çàùèùåí è íàèáîëåå âîñïðèèì÷èâ ê íåìó. Ëèòåðàòóðà âîñïðèíè-
ìàåòñÿ êàê èíòåëëåêòóàëüíûé ïðîäóêò, â êîòîðîì íà ïåðâûé âçãëÿä, ðåêëàìû íå ìîæåò
áûòü ïî îïðåäåëåíèþ.

Àêòóàëüíûé âîïðîñ çàêëþ÷àåòñÿ â òîì, êàêèå äîëæíû áûòü ïðàâèëà è ãðàíèöû
äëÿ ðåêëàìîäàòåëåé, ÷òîáû êíèãè íå ïðåâðàùàëèñü â ðåêëàìíûå áðîøþðû è ó ÷èòà-
òåëÿ îñòàâàëàñü âîçìîæíîñòü íàñëàäèòüñÿ ëèòåðàòóðîé. Èìåííî ïîýòîìó ìàðêåòîëîãè
ñîáëþäàþò íåêîòîðûå ïðàâèëà ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû è product placement â êíèãàõ. Â
÷àñòíîñòè, â îäíîì ïðîèçâåäåíèè íåæåëàòåëüíî ïðîäâèãàòü áîëüøå ÷åòûðåõ áðåíäîâ.
Ñòîèìîñòü ðàçìåùåíèÿ ñêðûòîé ðåêëàìû â õóäîæåñòâåííîé ëèòåðàòóðå â Ðîññèè âà-
ðüèðóåòñÿ îò íåñêîëüêèõ òûñÿ÷ äîëëàðîâ äî íåñêîëüêèõ äåñÿòêîâ òûñÿ÷ äîëëàðîâ â
çàâèñèìîñòè îò òîé îïöèè ðàçìåùåíèÿ, êîòîðóþ âûáåðåò çàêàç÷èê. Íàïðèìåð:

Áðåíä ìîæåò ïðîñòî óïîìèíàòüñÿ â êíèãå

Ìîæåò ñòàòü ÷àñòüþ ñþæåòíîé ëèíèè, êîãäà äåéñòâèå áóäåò ðàçâîðà÷èâàòüñÿ âîêðóã
íåãî

Ìîæåò ñòàòü ÷àñòüþ íàçâàíèÿ è, ñîîòâåòñòâåííî, áûòü âûíåñåí íà îáëîæêó

Íàçâàíèå áðåíäà ìîæåò ñòàòü èìåíåì ãåðîÿ

×åì øèðå ñïåêòð ðåêëàìíûõ óïîìèíàíèé áðåíäà â ïðîèçâåäåíèè, òåì ñèëüíåå áðåíä
âîçäåéñòâóåò íà ÷èòàòåëåé, ñòàíîâÿñü èíñòðóìåíòîì ôîðìèðîâàíèÿ ñòåðåîòèïíîãî ïî-
òðåáëåíèÿ ïðîäâèãàåìîãî òîâàðà.

Ìíåíèå ìíîãèõ èññëåäîâàòåëåé ñîâðåìåííîé ìàññîâîé ëèòåðàòóðû è ìàðêåòîëîãîâ
ñõîäèòñÿ â òîì, ÷òî â íàñòîÿùåå âðåìÿ ñàìûå âîñòðåáîâàííûå ÷èòàòåëåì æàíðû � ýòî äå-
òåêòèâû è æåíñêèå ðîìàíû. Îñíîâíûì êðóãîì ÷èòàòåëåé ýòèõ êíèã ÿâëÿþòñÿ æåíùèíû
â âîçðàñòå îò 20 äî 45 ëåò, ýòà æå öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ ÿâëÿåòñÿ ñàìîé àêòèâíîé ïîêóïà-
òåëüñêîé ãðóïïîé. Ïîýòîìó ìàðêåòîëîãè è óáåæäåíû, ÷òî, ðàçìåùàÿ product placement
â äåòåêòèâàõ è æåíñêèõ ðîìàíàõ, êîìïàíèè-ïðîèçâîäèòåëè ïîëó÷àþò áîëüøèå øàíñû
ïðîäàòü ñâîé òîâàð ìîëîäûì ðîññèéñêèì äîìîõîçÿéêàì ñ äåòüìè [1,ñ.115]

×åðåç ëèòåðàòóðíûé product placement ïðîäâèãàåòñÿ î÷åíü øèðîêèé ñïåêòð òîâàðîâ,
îñíîâíàÿ ÷àñòü êîòîðûõ ïðèõîäèòñÿ íà òîâàðû FMCG, ïðîäóêòû ïèòàíèÿ, àëêîãîëü,
ôàðìàêîëîãèþ.

Ïðèíÿòî ñ÷èòàòü, ÷òî èñòîðèÿ ðîññèéñêîãî ëèòåðàòóðíîãî product placement íà÷à-
ëàñü â 2003 ãîäó ïîñëå âûõîäà ðîìàíà Ä. Äîíöîâîé ¾Ôèëå èç çîëîòîãî ïåòóøêà¿, â
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êîòîðîì ïðîäâèãàëèñü ïîëóôàáðèêàòû ôèðìû ¾Çîëîòîé ïåòóøîê¿. Â äàííîì ïðîåêòå
áðåíä ¾Çîëîòîé ïåòóøîê¿ ïðîäâèãàëñÿ êàê â íàçâàíèè ïðîèçâåäåíèÿ, òàê è â ñþæåòå.

Äðóãîå íàïðàâëåíèå ëèòåðàòóðíîãî product placement, êîòîðîå âûçûâàåò î÷åíü ñå-
ðüåçíûå âîïðîñû � ýòî ðàçìåùåíèå áðåíäîâ òîâàðîâ â äåòñêèõ îáó÷àþùèõ êíèãàõ.

Ñèëà ïñèõîëîãè÷åñêîãî âîçäåéñòâèÿ ðåêëàìû â äåòñêèõ îáó÷àþùèõ êíèãàõ îãðîìíà.
Äåòè � ñàìàÿ âîñïðèèì÷èâàÿ ê âíóøåíèþ ïîòðåáèòåëüñêàÿ àóäèòîðèÿ, à ÷åì ìëàäøå
ðåáåíîê, òåì ñèëüíåå íà íåãî ìîæíî âîçäåéñòâîâàòü. Òå çíàíèÿ, êîòîðûå ðåáåíîê ïîëó-
÷àåò èç ñàìûõ ïåðâûõ êíèã ïî ìàòåìàòèêå, äîëæíû îñòàòüñÿ â ïàìÿòè íà âñþ æèçíü.
Â ñëó÷àå èçó÷åíèÿ òàáëèöû óìíîæåíèÿ ïðè ïîìîùè ïå÷åíüÿ îïðåäåëåííîé ìàðêè ýòîò
áðåíä íàâñåãäà ïîñåëèòñÿ â ïàìÿòè, ñòàâ ñîñòàâíîé ÷àñòüþ îñíîâíûõ ÷åëîâå÷åñêèõ çíà-
íèé. Åñëè ðàññìàòðèâàòü ýòîò âèä ñêðûòîé ðåêëàìû ñ òî÷êè çðåíèÿ ýòèêè, òî, íàâåðíîå,
åãî ìîæíî ñ÷èòàòü îäíèì èç ñàìûõ áåñöåðåìîííûõ âòîðæåíèé â ÷åëîâå÷åñêóþ ïñèõèêó.
Ïðèìåðû èíòåãðàöèè áðåíäîâ â äåòñêèå îáó÷àþùèå êíèãè: ¾The Oreo Cookie Counting
Book¿ (¾Ó÷èñü ñ÷èòàòü ñ ïå÷åíüåì Oreo), ¾The M
M's brand Counting Book¿ (Ó÷èñü ñ÷èòàòü ñ M
M's) [2, c. 171].

È âèäèìî, ïîýòîìó ñîâðåìåííûå ïðàâîâåäû âñå ÷àùå ïîäíèìàþò âîïðîñ î âíåñåíèè
èçìåíåíèé â ñîâðåìåííîå ðåêëàìíîå çàêîíîäàòåëüñòâî äëÿ çàùèòû ïîòðåáèòåëåé è â
ïåðâóþ î÷åðåäü - äåòåé

Â çàêëþ÷åíèè ìîæíî îòìåòèòü, ÷òî íåñìîòðÿ íè íà êàêèå ïðåïÿòñòâèÿ, ïîÿâèâøàÿñÿ
è ñòðåìèòåëüíî ðàçâèâàþùàÿñÿ òåíäåíöèÿ ðàçìåùåíèÿ ñêðûòîé ðåêëàìû â ñîâðåìåííîé
ìàññîâîé ëèòåðàòóðå, ñêîðåå âñåãî, áóäåò àêòèâíî ðàçâèâàòüñÿ, è ïðèíèìàòü áîëåå îá-
øèðíûé õàðàêòåð. Íà ïðèëàâêàõ íàøèõ ìàãàçèíîâ, ìû âñòðå÷àåì îãðîìíîå êîëè÷åñòâî
ïðîäóêöèè, ðàçëè÷íûõ èçäàòåëüñòâ, êîòîðûå ñïåöèàëèçèðóþòñÿ íà ïîäîáíîé ëèòåðàòó-
ðå. Ýòî ñâÿçàíî ñ ðàçâèòèåì ñîâðåìåííîé ìàññîâîé êóëüòóðû, áîëüøóþ ÷àñòü êîòîðîé
çàíèìàåò èçäàòåëüñêîå äåëî.
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